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Composé de deux volumes impo-
sants, 'ouvrage Mid-Century Ads:
Advertising from the Mad Men Era
raconte en images I'histoire du
développement de la publicité aux
ftats-Unis dans les années 1950 et
1960. Depuis I'ouverture de 'agence
Dayle Dane Bernach (DDB), un vent
de fraicheur souffle sur la publicité,
porté par la vigueur de I'économie
et du modele capitaliste. Alors que
les choix en matiére d'images sont
encore dominés par lillustration
dans les années 1950, on assiste, la
décennie suivante, au triomphe de
la photographie. Aujourd’hui, plu-
sieurs de ces publicités et les direc-
teurs artistiques qui les ont créées
sont toujours des références de la
création publicitaire. Aussi sera-
t-on au regret de constater qu'aucun
de leurs noms n'est mentionné en
légende. 51 le plaisir de I'eail fait ici
la part belle 3 I''mage trés grand for-
mat, I'nformation et les explications
restent minimales. Un trés beau
recueil tout de méme. CB
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