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Anzeigen der 50er &60er

Um neue Bildsprachen zu finden, kann es manch-
mal nichts schaden, an alte anzuknupfen und zu
analysieren, wie Gestaltung friiher funktionier-
te. Die Werbung der 50er- und 60er-Jahre des 20.
Jahrhunderts liefert dafiir zahllose Beispiele. Auf
720 Seiten prasentiert Jim Heimann in diesen bei-
den Banden groBformatige Anzeigen aus US-Ma-
gazinen jener Zeit.

Manche davon sind so liebevoll verriickt,
dass die Benennung dieser Werbgjahre als ,Mad
Men Era” miihelos nachvollziehbar wird. Der
Bildbearbeiter des Jahres 2012 findet dort jede
Menge Anregungen fiir eigene nostalgische Ge-
staltungen fiir Bild, Farbgebung und Typo.

Digitale Bildmanipulation gab es damals noch
nicht - sollte Nicht-Fotografierbares dargestellt
werden, griffen die Werbezeichner zu Stift und
Pinsel und schufen Werke im Stil des amerikani-
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schen Popular-Realismus, dessen Hauptprotago-
nist (der von mir Gbrigens sehr geschatzte) Nor-
man Rockwell war.

Kritisch anzumerken ist, dass sich die Bande da-
rauf beschrinken, die - hervorragend reprodu-
zierten - Anzeigen zneinanderzureihen und le-
diglich durch visuelle Analogien zu verknipfen.
Heimanns Vorwort ligfert eine allzu knapp gehal-
tene Einfiihrung; vor allem aber vermisst der wirk-
lich interessierte Leser ein Register, das die Seiten
bestimmten Jahren und Publikationen zuordnet,
So bleibt es ein schones, aufregendes, aber histo-
risch etwas durftiges Bilderbuch. (doc)
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