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Detras del cristal

Ojos de gato, gafas de aviador, adornadas con trenzados, brillantes o de formas
geomeétricas, entre otros modelos, y con momentos decisivos como la invencion
del celuloide o el impacto del cine, la historia de las gafas de sol discurre paralela a
la de la moda e incluso a la del arte. texto:aLsa DE LA CRUZ
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El reflejo cegador del sol en la nie-
ve agudizé el ingenio de los esquimales hace miles de
afos. Un trozo de hueso con hendiduras en el centro, co-
locado sobre los ojos con unas cuerdas, se convirtié en
un magico utensilio que aminoré el problema. No obs-
tante, los historiadores no consiguen ponerse de acuer-
do sobre si este es el origen de las gafas de sol o debe
datarse en la época de los romanos o en la antigua Chi-
na, donde relatos con mas de dos mil afios de antigie-
dad hablan de lentes de cuarzo coloreadas que impedian
que pasara la luz del sol. En cualquier caso, en estos ru-
dimentarios utensilios se encuentra el origen de las ga-
fas de sol cuya historia concentra Moss Lipow en su libro
Gafas, una historia visual (editorial Taschen).

Para este autor, uno de los momentos claves para la po-
pularizacién de este producto fue la invencién de un nuevo
material, el celuloide, en el afio 1868 con el posterior
boom de Hollywood. Su origen es muy curioso y se debe a
algo tan aparentemente alejado de la industria 6ptica
como la practica del billar. A mediados de siglo, este juego
contaba con una gran popularidad pero como las bolas se
fabricaban con marfil, su préctica obligaba a la caza masi-
va de elefantes y estaba llevando a esta especie al borde
de la extincion. Ante esta situacién, la empresa de billares
Phelan & Collender ofrecié un premio de 10.000 délares a
quien lograra un sustituto sintético del marfil para fabri-
car las bolas. Como resultado, John W. Hyatt invento el
celuloide, nombre comercial con el que se conocia al ma-
terial plastico nitrato de celulosa, que se obtenia usando
nitrocelulosa y alcanfor. Era flexible, podia moldearse con
facilidad y tefiirse de innumerables colores y efectos.

En 1870, el celuloide se adapté a la fabricacion de ga-
fas; bastaba con sumergirlo en agua caliente para que
adoptase inimaginables formas, efectos y colores. Aungue
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Trozo de hueso con hendiduras en el centro que colocado sobre los ojos con unas cuerdas sirvid a los
esquimales para suavizar los efectos cegadores que el sol provocaba al reflejarse en la nieve.

todavia quedaba un elemento indispensable para que las ga-
fas de sol terminaran de convertirse en un elemento de moda:
Hollywood. A finales de 1920 el centro del cine internacional
estaba en este distrito de Los Angeles, cuyo clima célido y so-
leado permitia rodar en exteriores casi todos los dias del afio,
por lo que las estrellas de cine se vefan obligadas a usar gafas
de sol para soportar las largas jornadas de trabajo al aire libre.
Las revistas y la publicidad fueron difundiendo la popularidad
de las gafas de sol que se convertian ya, irreversiblemente, en
un objeto rendido a la moda.

Al servicio de la forma. La versatilidad del celuloide fue un
punto de unién entre las gafas y el cine. Empezaron a surgir
fabricas y este complemento se convirtié en un articulo cada
vez mds demandado. En 1929 los bafiistas de las playas de
Nueva Jersey descubrian unos expositores verticales, inspi-
rados en los asadores de pollos, repletos de gafas de sol.
Sam Foster, fundador de Foster Grant, acababa de realizar la
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primera produccién seriada. Otro punto de inflexién en su
desarrollo fue la invencién en 1931 por parte de la empresa
estadounidense American Optical del Ful-Vue, el primer ar-
mazdén pantoscopico: por primera vez, se colocaron bisagras
en la parte superior de los aros, lo que permitia que las len-
tes quedaran inclinadas hacia abajo. En términos dpticos, se
trataba de hacer coincidir el centro de la rotacidn del ojo con
la direccién de la visién, a medida que el ojo giraba en el
centro optico de la lente, lo que, a su vez, resultaba mucho
mads favorecedor para el rostro. A raiz de esta invencién se
pusieron de moda las llamadas ojos de gato, que durante
décadas fueron las gafas favoritas de las mujeres.

El ejército también se convirtié en una importante fuente
de inspiracién para la industria éptica. Como en un primer
momento las cabinas de los coches y de los aviones estaban
abiertas, las gafas tenian protecciones de cristal laterales,
hasta que empezaron a cerrarse y estos accesorios fueron
desapareciendo. En 1941, el U.S. Army Corps introdujo el
ANG6532, el prototipo de las gafas de aviador que vendrian



después. Ademads de destacar por su elegancia y su linea
cldsica, su asociacion con el ejército las hacfa irresistibles
para la poblacién americana, ya que durante la Segunda
Guerra Mundial a los pilotos se les vela como auténticos hé-
roes. EL éxito de estas gafas fue tal que, en la actualidad,
siguen siendo un éxito de venta. De hecho, André Ricard las
incluyé en su libro Hitos del disefio, 100 disefios que hicie-
ron historia (Ariel).

Pero aunque la guerra supuso un parén en la produccién
de las gafas de sol, también se desarrollaron nuevos plasti-
cos y se generalizé el uso de tejidos sintéticos. La adopcién
de formas extravagantes e impensables también fueron
algo habitual una vez finalizada la contienda.

Una palabra: estilo. El calendario marcaba la década de los
cincuenta, los dnimos habian mejorado considerablemente
y las mujeres se cortaban el pelo como simbolo de moderni-
dad. Ahora, los adornos que antes iban destinados al cabe-
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llo encontraban su lugar en las gafas de sol, como trenza-
dos, encajes o brillantes. Empresas como Bausch & Lomb y
American Optical abastecian el mercado norteamericano y
comenzaban a introducir sus propias lineas de gafas, como
las Ray-Ban o las True Colors.

El marketing también jugé un papel importante. Por
ejemplo, a una empresa de fabricacién de gafas se le ocu-
rrié pagar a un disefiador de éxito por poner su nombre en
la montura y que las vendiera como creacién de su casa de
moda. La idea fue un enorme éxito, y el primer acuerdo lle-
g6 en 1953 de la mano de American Optical y la disefiadora
de ropa deportiva Claire McCardell. La férmula tuvo tal éxi-
to que hoy sigue llevandose a cabo.

A partir de 1960, los estilos sobrecargados dieron paso a
una gran variedad de formas geométricas y colores lumino-
sos, habia llegado el Modernismo. Lo que sucedfia en el
mundo de la moda o del arte tenia su reflejo en el disefio de
las gafas de sol. El cine volvia a ser un gran impulso para
esta industria y se hizo practicamente imposible recordar
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una pelicula de Fellini o de Godard de esos afios sin unas
llamativas gafas acompafando a sus protagonistas. Otro
recuerdo imborrable son las gafas blancas que llevaba Au-
drey Hepburn en Cémo robar un millén (1966). Ademds de
este color, junto con el negro o el rojo, motivos repetitivos
como patrones de ajedrez o circulos concéntricos eran muy
comunes en las monturas.

Foster Grant, Polaroid Cool Ray, en Estados Unidos, y
Samco, en Europa, eran las marcas que mds vendian. De
esta época también es la campafa publicitaria de Foster
Grant que afios mds tarde la revista Ad Age catalogaria
como una de las 100 mejores del siglo XX. Conocida por el
eslogan “£Quién se esconde tras estas Foster Grants?”, con-
té con nombres tan relevantes para esa época como Raquel
Welch, Peter Sellers, Woody Allen, Mia Farrow o Anthony
Quinn, entre otros.

Con caracter. Con la década de los setenta las gafas de sol se
convirtieron en un complemento de moda por derecho propio
vinculadas estrechamente al mundo de la misica. Todo rocke-
ro que estuviera orgulloso de serlo tenfa que hacer sus com-
pras en la boutique londinense Granny Takes A Trip, que hacia
los modelos de gafas mds glamurosos e innovadores de la

Modelo con gafas de sol de multiples estilos, con las formas mds
extravagantes. 1956.

Gafas de sol talladas y laminadas de acetato. Francia, 1965.

Gafas de sol ojos de gato, Elsa Schiaparelli, afios 1950-1960.
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época. A finales de los setenta Carrera sacé un modelo mitico

para coleccionistas: Carrera Porsche 5620. Panoramicas, con Mtthatmlw >
marco negro y lentes en policarbonato muchos artistas se hi- W&%&mﬂm-
cieron con unas, e incluso Yoko Ono posé con ellas para una el b i, g v Bt
portada de la revista Rolling Stone. I:-E?&'g:’““;g ﬁ?ﬁ&%‘:
Esta estética se contagié rdpidamente con exponentes '__:-:_ﬂ:-_-air— —:'En..:;_._t
muy claros como el cantante Elton John, que usaba las ga- i L

fas como complemente principal de su vestuario, o Elvis
Presley, cuyas gafas de estilo aviador de pléstico cromado
estaban hechas en Francia e importadas a Estados Unidos
por George Aiden. Posteriormente, Dennis Roberts se las
vendia al Rey en su Optique Boutique en Beverly Hills. Esta
tienda, ademds, representaba un nuevo concepto: recibia a
la elitista clientela de Hollywood y estaba especializada en
gafas, algo que hasta ahora parecia impensable. En Europa
estaba sucediendo algo parecido en la tienda de Pierre
Marly en Paris, que también hacia gafas personalizadas
para una clientela muy selecta.

Wilhelm Agner, creador de la marca Carrera en 1956, fue
el responsable de un nuevo hito en la historia de las gafas
de sol: Optyl. Se trataba de un plastico con efecto memoria:
una vez moldeados se podian calentar, comprimir y contor-
sionar porque al enfriarlos volvian a recuperar su formar
original. Esto permitia crear gafas de manera mds rdpida y

Anuncio de Foster Grant con Raquel Welch, 1968.

Gafas de sol de acetato de op-art. Silhouette, Austria, anos 1970.

La actriz Audrey Hepburn en la pelicula Cdmo robar un milldn,
Gaf3&8el estilo Elvis Presley, anos 1970.
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Arriba, izda.: portada de Rolling Stone (1981) en la que Yoko Ono luce las Carrera

eficiente, aceptaba una gran variedad de efectos y el acaba-
do que presentaba era de objeto exclusivo. Y lo méds impor-
tante, como sefiala Lipow en Gafas, una historia visual,
permitia usar moldes esculpidos, lo que permitia disefios
que de otra manera hubieran sido imposibles.

Anger adquirié diferentes licencias -como Christian Dior,
Playboy o Dunhill- y fue presentando formas y biselados
nunca vistos. Actualmente, el fabricante de gafas italiano
Safilo, actual propietario de Carreray de las patentes de Op-
tyl, esta volviendo a lanzar muchos de los disefios del catd-
logo de Carrera de 1970.

Poco a poco el gusto por el futuro se fue perdiendo y la déca-
da de los ochenta fue muy fructifera para la industria dptica. EL
glamour dio paso al punk y las formas barrocas a la asimetria
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Porsche 5620. Arriba, dcha: imagen de la pelicula Top Gun, 1986.

ocasional. EL gurd de esta época es Alain Mikli, el primer dise-
fador de gafas que se hacfa un nombre como creador en el
mundo de la moda. En paralelo, la industria 6ptica norteameri-
cana se estaba viendo fuertemente perjudicada por los precios
tan competitivos que llegaban principalmente desde Asia.
Crandes marcas que hasta ahora habian dominado la escena
como Foster Grant o Polaroid Cool estaban entrando en declive.
Durante los siguientes afios la fabricacion en Estados Unidos,
Inglaterra y Francia se redujo enormemente; Italia fue el tinico
pafs que consiguié aguantar, reconvirtiendo las gafas en un ac-
cesorio de lujo por el que merecia la pena pagar.

El cine sigui6 ejerciendo una gran influencia y tras el estre-
no en Estados Unidos de Top Gun, pelicula protagonizada por
Tomn Cruise en 1986, las ventas de las gafas Ray-Ban Aviator
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Desde sus comienzos, la industria cinematogrdfica ha ejercido
una gran influencia sobre el éxito y la popularidad de las gafas de sol

Arriba: Ray-Ban Clubmaster, afios noventa.

se incrementaron en un 40%. Otro modelo emblemitico de
esta marca son la Ray-Ban Clubmaster, que hicieron famosas
los protagonistas de la pelicula de Tarantino Reservoir Dogs.

Materiales del nuevo milenio. Hoy, bajo la percepcién genera-
lizada de que las gafas de sol son un complemento de lujo, el
oro, la plata, la madera, el cuero o el cuerno de bifalo son algu-
nos de los materiales que se utilizan en su elaboracion. Asimis-
mo, cada vez se usan materiales mas ligeros como el titanio o
aleaciones especiales como la fibra de carbono. En este sentido,
la tecnologfa mds innovadora usadas por la industria 6ptica re-
cuerda a Audi, que también centra parte de sus investigaciones
en conseguir materiales mas ligeros para mejorar la eficiencia
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de sus vehiculos, que cada vez presentan disefios mas innova-
dores. El progreso tecnolégico ha continuado y no se deja de
investigar, pero como sucede en el mundo de la moda, lo anti-
guo siempre acaba volviendo. Ahora en la industria dptica es
tendencia lo vintage, sobre todo piezas de los afios cincuenta
hasta los ochenta, por lo que las gafas originales de esta época
que todavfa guardan en stock las principales marcas han subido
de precio considerablemente. Asimismo, se estan volviendo a
fabricar modelos basados en los disefios de esa época, un estilo
retro mds de moda que nunca, algo que pone de actualidad mdas
todavia la historia de las gafas de sol. Primero por comodidad y
después por fidelidad a la moda, las gafas de sol han pasado de
ser un complemento imprescindible a un auténtico objeto de

culto que define a quien las porta. (" www.taschen.com



