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Kl cristal con que mira

Detras de un par de lentes hay algo mas que tecnologia y utilidad, también hay una industria que se
nutre de lamoday las tendencias. Eso fue lo que cautivo al disefador estadounidense Moss Lipow,
quien dedicd los ltimos 20 afios a buscar los modelos mas emblematicos, desde el siglo XV alafecha,
para editar suprimer libro: Eyewear: A visual History, que acaba de ser publicado en Chile.

Por: Josefina Strahovsky Fotas: Agradecimientos a editorial Taschen

u coleccion personal es de tres mil modelos. Desde

un par creado en la Edad Media hasta ejemplares

de las ultimas colecciones de grandes casas de moda.

Cada uno de ellos tiene un valor especial para el

disenador estadounidense Moss Lipow, quien reco-

rrio por mds de dos décadas subastas, ventas de garaje, internet

v mercados de las pulgas de los cinco continentes en busqueda
de los lentes, opticos y de sol, mds espectaculares del mundo.

Con ese material Lipow, que hasta ahora es el tinico disenador

de anteojos que ha sido finalista del premio que entrega el Council
of Fashion Designers of America (CFDA) con la revista Vogue,
escribio su primer libro Eyewear: A Visual History. La publica-
cidon, que Taschen acaba de editar en Chile, es un recorrido visual
por la industria 6ptica de los tiltimos 500 afios, en el que se van
mezclando datos historicos con apreciaciones del autor y fotos
que, en su mayoria, muestran los lentes en su tamario original.
“Ningun accesorio te da tanto poder para controlar y potenciar
la imagen que proyectas”, dijo el autor a Style.com.
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Lentes de
lectura
hechos en
plata.
Inglaterra,
1840.

Lentes opti-
cos hechos
en plata.
Alemania,
siglo XVII.

Lentes de cuerno
Yy cuero. Japon,
siglo VXIII.

LOS PRIMEROS LENTES (PREHISTORIA-1900)

Enunmomento indeterminado de la prehistoria aun esquimal cegado por la nieve se le ocurrid laidea. En un hueso hizo dos orificios y
seloamarroalacaraconunatirade cuero. Esos, seguneste libro, fueron los primeros lentes de sol. Pero fue en el siglo Xl en Florencia,
donde el monje Salvatino degli Armati cre¢ los primeros lentes épticos similares alos que conocermos hoy. Claro que estos se sujeta-
ban en la nariz con una pinza. Para producir Los que en esa época eran rudimentarios accesorios se usaba madera, cascaras de tortuga,
huieso, plata, oroy cuernos de animales. La explicacion cientifica de por qué los lentes convexos servian paramejorar la vision la entrego
en1604 elastranomo Johannes Kepler; él fue también el que determing que estos cristales podian graduarse paraadaptarse a las dife-
rentes necesidades de vision. Amediados del siglo XVIl los lentes se fabricaban de manera masiva gracias a que se introdujo el hilo de
metal aplastado, que era mucho més econémico y liviano. Por esa misma época el optometrista Edward Scarlett diseiic Los primeros
lentes con patas laterales, y el cientifico y politico estadounidense Benjamin Franklininventaba los primeros bifocales.

Con los avances en tecnologia
aparecieron formas de marcos mdas
osadas como los ojos de gato, que
Jueron la tendencia mas popular de
esa década.

Lentes de sol de montura de metal y Lentes
cobalto. Estados Unidos, 1930. hechos de
resina.
Estados
Unidos,
1950.
¥ )

Modelo aviador AN6532.
FEstados Unidos, 1941.

Lentes especiales para manejar.
Estados Unidos, 1915.

LALLEGADA DE LA TECNOLOGIA (1900-1945)

Lainvencion del celuloide, 1868 por John W. Hyatt,
fue clave en este periodo. Rapidamente el material
se transforma en el favorito para fabricar lentes opti-

Lentes dpticos con forma de ojo de
gato. Francia, 1950

cos porque era mas facil de moldear y reducia los ELBOOM DEUNSGUM “9“5_'1959) ) _
costos. Junto con eso, la explosion del cine y de las “Elfinal de lall Guerra Mundial anuncio elinicio dela edad de oro dela moda enla opti-
estrellas de Hollywood como referentes de moda ca". Conlos avances enlatecnologia aparecieronformas de marcos mas osadas como
aportaron a la masificacion del mercado. En 1931, los ojos de gato, que fueronlatendenciamas popular de esadécada. En ese momento
American Opiicalintrodujo unainnovacion quetam- losfabricantes tuvieron unaidea brillante que con el tiempo revolucionaria laindustria:
biénrevolucioné laindustria: ellente de angulo pan- una empresa de anteojos le pagaria a un disefador de renombre un determinado por-
toscopico."Por primeravezse colocaronbisagras en centaje delas ventasy este, acambio, permitiria que ellos colocaran sunombre en as
laparte superior permitiendo asi guelas entes que- molduras paravenderlos comounacreacion de esacasade moda. Losprimerosejem-
daseninclinadas hacia abajoy en direccionala cara plares con ese concepto los produjo American Optical, en 1953, asociados con Claire
del usuario. Esto hacia coincidir el lente con (a rota- McCardell. Tres anos despueés la misma empresa lanzaria una linea conla legendaria
ci6ndelojoy permitié quelas gafas se adaptasende disenadora de alta costura Elsa Schiaparelli que fue un éxito rotundo. Ese modelo de
formamas organicaal rostro”, afirmael Lbro. negocios aun esreplicado por los mas importantes fabricantes.
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Afiche de Audrey Hepburm en la pelicula Houwr
te Steal a Millon, 1965.

Olej Cassini, Francia, 1965.

Lentes ‘de abuela’ hechos de plastico
que asemejan el bambu. Italia, 1960.

Hechos de vinilo inspirados en el op art.
Paulette Guinel, Francia, 1965.

LOCURA POR ELMODERNISMO (1960-1970)
Enestadecadael disenode anteojosreflejo su espi-
rituinnovador con modelos de formas geomeétricas
demayortamanoy de coloresintensos. Elautor afir-
ma que fue en esos anos cuando la industria vivio
una explosion en sus ventas y se crearon anteojos
cada vez mas conectados con "todo lo que ocurria
enlamodayenelarte” Unadelasinspiracionesmas
importantes delaépoca, asegurael autor, fuelamues-
traTheResponsive Eye, queen 1965, enelMuseode
Arte Moderno (MoMa) de Nueva York, presento el
conceptodeopart(arte 6ptico). En 1966 aparecenlas
'gafas de abueld' (lentes grandes) de la mano del
movimiento hippie.
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Lentes de sol, Maga Design, 1980.

N,

Lente de sol *Love’, Taiwan, 1980.

LAERADELAS MARCAS (1970-HOY)
Enlaevolucindelmercadodelos anteo-
jos enlas ultimas cuatro décadas no solo
influyeron las innovaciones tecnoldgicas
comoel Optyl (unplasticoinnovador crea-
do por el austriaco Wilhelm Anger, con
efecto memoria) sino también la potente
masificacion de las grandes marcas y [a
imupcionde laproduccionproveniente de
China. En su opinion, ya en 1990, cuando
se instalo el concepto de venta de lentes
en farmacias {principalmente en Estados
Unidos), el mercado se dividio en masivo
ylujo. Los lentes exclusivos ahoraeranun
objetode coleccion. También fue la déca-
da cuando los anteojos de disefio depor-
tivo cobraron importancia. En el 2000 el
materialinnovadar fuelafibra de carbono,
y los fanaticos de este accesorio comen-
zaronacomprarstockalmacenadodelen-
tes antiguos v volvieron a fabricar mode-
losqueparecianolvidados. Comenzabala
pasionporlovintage. M

EYEWEAR: A VISUAL
HISTORY (MOSS LIPOW)

Precio referencia: $48.800
Disponible en: Librerias
Contrapunto (todos los locales)
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