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Gut gestaltete Lernspiele wie
»MathBoard«sind immer
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M »Erfolg in der Hand«. Zwei »Er-
folgs«-Bande liber Webdesign haben
lulius Wiedemann und Rob Ford, Griin-
der der Favourite Website Awards kurz
(FWA), bereits herausgegeben. Dies-
mal geht es um Apps und das mobile
Web. Nach dem bewahrten Rezept der
Buchreihe werden auf je zwei Doppel-
seiten erfolgreiche Projekte vorge-
stellt - von Games iber M-Commerce-
und Promotion-Anwendungen bis zu
Utilitys oder Social Apps wie Opinion-
aided, Flipboard oder adidas Urban
Art Guide.

Sie merken schon: Einige derin den
Fallstudien beschriebenen Anwendun-
gen kennt man bereits. Um aktuelle
Geheimtipps fiir coole Apps zu bekom-
men, sind Blicher aber sowieso das

falsche Medium. Und hier liegt der Fo-
kusja auch auf den Hintergriinden der
Produktion, in die jeweils die Macher
selbst Einblick geben. An sich eine gute
Sache, doch das Motto »Erfolgs, unter
dem alles steht, fiihrt dazu, dass viele
Texte sich eher wie Selfmarketing-
Hymnen auf den Erfolg des Projekts
lesen - zulasten objektiver Informa-
tionen Uber dessen Konzept und Ent-
stehung. Insgesamt aber ein inspirie-
render Band, auch wenn es oft gut ist,
im App Store noch die Userrezensionen
gegenzulesen, die das Eigenlob der Ma-
cher gelegentlich stark relativieren ...
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