Von Marc Schiitz

Mehr als sieben Kilo schwer,
mehr als 700 Seiten stark:
Die Werkschau des amerika-
nischen Comic-Riesen DC,
die im Taschen-Verlag er-
schienen ist, ist ein wahres
Comic-Monster. Und eine
Reise durch die Zeit. Aus
mehr als 70 Jahren Comicge-
schichte strahlt mit den Mus-
keln von Superman, Batman,
Wonder Woman, dem Spirit
oder Flash Gordon die wohl
wichtigste Garde bekannter
Comic-Helden wvon  alten
Heftcovern und Werbepos-
tern. In einem Stiick durch-
bldtterbar? Kaum maglich.
Dafiir ist ,,75 Years Of DC Co-
mics“, oder wie es im Vor-
wort heifft; ,75 Years Of
Pow! Bif! Smash!” einfach zu
umfangreich. Und zu viel-
schichtig.

Durch eine Chronologie
hat Herausgeber Paul Levitz
versucht, Ordnung in das
schier uniiberschaubare Qu-
evre des Verlags zu bringen:
Mehr als eine Million verdf-
fentlichter Comic-Heflseiten
und tausende Stunden Zei-
chentrick gehoren dazu.

Entstanden ist ein grof-,
wenn nicht sogar {iberforma-
tiger Comic-Riese, der sich in
die ganz dicken Brocken des
Taschen-Verlags einreiht.
Hier wird geklotzt, nicht ge-
kleckert. Ein Museum fiir
den Biicherschrank, wenn es
denn hineinpasst.

Monumental geben sich
auch die Kapiteliiberschrif-
ten, mit denen der DC-Co-
mic-Almanach in die Ge-
schichte der schnellen, ac-
tiongeladenen und vor allem
knallbunten Storys schaut:
die Steinzeit, die goldenen,
silbernen, bronzenen und
dunklen Zeitalter, die Moder-
ne und schlieilich in einer
Art Kurzvision der Ausblick
auf die digitale Zukunft.

Hier schliefft sich der in-
haltliche Kreis, der im beilie-
genden, noch einmal hundert

TASCHEN's Press Clipping

Oranienburger Generalanzeiger (Germany)
Date: February 14, 2012 / Circulation: 60.748

Das Comic-Monster

Paul Levitz blickt auf mehr als 700 Seiten auf die Geschichte des amerikanischen Verlagsriesen DC zuriick

Opulenr Die Werkschau des Comic-Riesen DC

Seiten umfassenden Text-
band, erzdhlt wird: Als im
Jahr 1933 der Verkdufer Max
Gaines die Idee hatte, den
farbigen Comic-Teil einer
Zeitung im Tabloidformat zu
richtigen Heftchen zu falten,
war das die Initialziindung
fiir die US-amerikanische Co-
mic-Industrie. Und natiirlich
vollkemmen visionar.

Bisher waren die meisten
Bildgeschichten noch in Ta-
ges- oder Wochenzeitungen
eingegliedert gewesen. Es
gab eine iiberschaubare Men-
ge an Comic-Heften am
Markt. Die Strips waren zwar
beliebt, der grofle Durch-
bruch war allerdings noch
nicht gelungen. Mit jenen Su-
perhelden im Riicken, die
spdter das DC-Imperium zu-
sammenhielten, sollte sich
das sehr schnell dndern.

Die Vereinigten Staaten
schlidderten in eine wahre
Comic-Manie, an der neben
dem Hauptkonkurrenten Ti-
mely (heute Marvel) vor al-
lem DC seinen mafgeblichen
Anteil hatte. Bis mit ,New
Fun. The Big Comic Magazi-
ne* die erste Nummer des
Verlags an den Zeitungskios-
ken des actionhungrigen
Amerika auf die kaufwillige

Kundschaft traf, sollte es al-
lerdings noch zwei Jahre
dauern. Der Grundstein - im
Jubildumshand mit einer ei-
genen Seite bedacht - war
damit gelegt: Trotz biederer
Rahmung verhehlt das Cover
der ,New Fun“-Erstausgabe
nicht, womit DC in den
nachsten 75 Jahren die Kin-
derzimmer der ganzen west-
lichen Welt stiirmen wiirde.
Riesige Insekten und ein ur-
zeitlicher Kraken im Kampf
mit futuristischen Soldaten
schimmern im Hochglanz-
druck auf Seite elf.

In groflen Schritten geht es
weiter: Gezeigt wird nicht
nur die Geburt Supermans,
um dessen Vaterschaft sich
bis heute gleich ein ganzes
Dutzend Branchenikonen
streiten. Gezeigt wird auch
die Politisierung des Comics.
Und vor allem wird vom
Kampf Gut gegen Bose er-
zdhlt: Wonder Woman, der
Spirit und Supermar gegen
die Nazis und Japan. Ideolo-
gien spielten in den Comics
des Verlags auch spéter -
wihrend des Kalten Krieges
- eine Rolle, als der Haupt-
gegner der Vereinigten Staa-
ten von Amerika Kommunis-
mus hie. Die differenzierte
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Auseinandersetzung mit dem
Vietnamkrieg beispielsweise
bleibt mit der Comicreihe
LOur Army at War” im Riick-
blick aber nur Episode. Die
alles zusammenhaltende
Kraft bilden Flagschiffe wie
Bat- oder Superman, die der
DC-Verlag gerade in ein neu-
es Zeitalter hievt.

Im Internet werden derzeit
neue Formate getestet. Auch
das hat Herausgeber Paul Le-
vitz im Blick, der die Ge-
schichte des Imperiums sou-
verdn erzdhlt. Er leitete das
Unternehmen von 2002 bis
2009. Und weil sich wohl
wenige im DC-Universum so
gut auskennen wie der lang-
jahrige Comicautor, spendiert
der Spezialist seinen Lesern
in jedem Kapitel noch spek-
takuldre, ausklappbare Grof3-
karten.

Paul Levitz:

.75 Years of DC Comics”
Verlag Taschen

720 Seiten, 150 Euro
ISBN: 978-3-00-032832-91



