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emam zadny zvlastni smysl

pro luxus, ale rid o ném

premyslim. Potud nejde

o nic originalniho, vidyt ta-
to otizka podnitila dlouhou a tctyhod-
nou tradici myslent, které prichazi s fec-
kou [ilozofii, je s nad§enim prijimino
v 18, stoleti v souvislosti se slavnym spo-
rem o prepych® a prochdzi i stoletim
nasledujicim spolu s rozvojem sociolo-
gickych teorii. Od Platona az k Polybio-
vi, od Epikura k Epiktetovi, od svatého
Augustina k Rousseauovi, od Luthera
ke Kalvinovi, od Mandevilla k Voltairo-
vi a od Veblena k Maussovi, po celych
dvacet pét stoleti nutil nadbytek, zdani
a plywani bohatstvim myslitele k zamys-
leni.

Pokud mi pripadalo nezbyiné ote-
Vit znovu toto téma a pridat jen maly
kamen ke stavbé, kterd i nadaile zusti-
va tak bohatym zdrojem myslenek, je to
zpusobeno kli¢ovymi zménami, ke kte-
rvm doslo v oblasti pojeti luxusu v pru-
béhu zhruba dvou uplynulych desetile-
ti, Od té (1(:1}}' s¢ samozrejme zeela ne-
zménil, ale také nezistal zeela tim, éim
byval. ...

Od dob klasickych analyz luxusu -
Veblenowch, Maussovych, Batailleovych
a Eliasovwwch — neni nic béznéjsiho nez
interpretovat luxus jako fenomen struk
turovany souperenim o socialni posta-
veni, antagonismem a spolecenskou ri-
valitou. Mauss tvrdi, Ze severoamericky
potlach ma uchovévat hierarchii titulu
a poct. Veblen a Elias Kladou diraz pri-
marné na roli, kterou sehraly boje o po-
staveni a prestiz. V samém srdci okazale-
ho chovani stoji spolecenske souperent

o uznani a touha zvitézit nad ostatnimi.




Na pozadi tohoto fenoménu je stile
pritomna sebeznicujici v¥zva a zapas
svedomi,

I kdyZ je nepopiratelné, Ze chova-
ni tvkajici se luxusu je neodlucitelne
od symbolického stretavani mezi lidmi,
bylo by prilis zjednodusujici je omezit
pouze na tuto oblast. Okidzalost byla
vidy spjata s jinymi cili a raznymi vi-
rami, mezi néz se radi zvlasce takove,
které se tykaji smrti, posvatna a nad-
pozemskeého svéta. Clovék luxusu byl
nejdrive homo religiosus a daval spo-
lecensky ustanovené odpovedi na otdz-
ky vztahujici se ke smrti a preziti. Kon-
frontace s druhvm se vsude stridala
s vvzyvanim neviditelného nadpfiroze-
na a strachu ze smrti. Z dlouhodobé-
ho pohledu se luxus vytvarel jako vztah
k casu a jako vztah k lidem, jako vilka
proti hranicim c¢asu i jako zapas o spo-
lecenské postaveni.

V ramei primitivai slavnosti zname-
nalo niceni bohatstvi boj proti tupadku
vesmiru, pripravu obnovy vlastni i casu.
Vidaje na slavnosti mély vrazny vztah
k ¢asu, prehnand konzumace méla
v primitivinich symbolickych systémech
za tikol znovu aktualizovat prvotni ¢as
a zopakovat cestu od chaosu k vesmiru.
Takto se zajistoval novy kolob¢h Zivo-
ta, obrozeni a opétovné stvoreni svéta,
Obeéti a cenné statky vénované bohtm
vzdy doprovizely modlitby za plodnost
a dlouhovekost. Je tieba Stédre obdaro-
vaval nadprirozené sily, abychom méli
dlouhy Zivot a ziskali stonasob v Zivoté
daliim. Cennosti zdobici hroby mé-
ly za tkol zajistit mrivym lepsi preziti,
Ve stredoveku a v obdobi klasicismu
prednt osobnost odkazovaly ve chvili
smrti v zaveti sve bohatswi cirkvi, aby
si tak zajistily vécnou spasu. [ kdyz je
touha po poctach na prvnim miste, jak
tomu bylo v pripadé starovékého ever-
getismu, zaroven implikuje i vziah k ca-
su a vécnosti. Bohati Stédre platli za 1o,
aby skrze sochy. ndhrobni kameny a epi-
grafy zustalo jejich jméno navéky vryto
do pameéti lidi. Stejné jako symbolické
zapoleni mezi lidmi, i prepych byl zpu-
sobem, jak zajistit kolobéh reinkarna-
ce, magického boje proti ¢asu a viemu
pomijivému, Spise nez proces negace
véci a ovladani prirody, jimz si clovék
ziskal subjektivitu, stoji v pozadi okiza-
Iého chovani proces zmocnovani se sil

nadprirozena za ncelem znovuzrozeni
a nabyti moci, kterd dovoli pfemoci ko-
necnost pozemského hyti,

Je jisté, ze toto chovini a mentalita
dnes nalezi minulosti. Od poloviny 18,
stoleti ubyva odkazi cirkvi umoznujici
JKoupit si* véény zZivot, a dnes uz nikdo
netouzi spocinout v rakvi wzdobené zla-
tem a bohatstvim. Slavnosti jiz postra-
daji vwwznam regenerace kosmu, nesta-
vl se ani ,.pf'ﬂ)}'lk}' vecnosti®. Casovost
vladnouci organizaci luxusu v dnesénich
spoleénostech predstavuje spolecenska
a individualni soucasnost, inovace viude
vitézi nad trvalosti, soukromé slast ted
a na tomto svété vitézi nad tradiénimi
postoji a hodnotami. Magicke techniky
ramerene na ovladnuti vécnost ustou-
pily ve prospéch pouhého konzumu ne-
smrielnych dél minulosti, kulturni tu-
rismus funguje jako novy masovy druh
zabavy, aby se ,zaplnil” cas.

Tento prevrat temporalni logiky
smérem k soucasnosti doklada rovnéz
strategie luxusnich obchodnich domnmu.
Po tisicileti se luxus rozvijel na zaklade
autority norem minulosti. Od 19. sto-
leti uskutecnilo médni navrharstvi via
inovace prevrat ve prospéch pozadav-
ku soucasnosti-budoucnosti. Prave tato
temporalni orientace v soucasné dobe
zacind prevazoval v luxusnim prumyslu,

jak o tom svedcéi 2vIaste nové imperativy

vy&§i rentability investovaného kapitdlu,
Vime, ze luxusni znacka se musi snazit
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»Prepych se blizi
lasce, jejimu
popirani teze, ze
vse je pomijive,
a jejl touze
PO vecnostl. Je
spise jako Eros
nez Thanatos.«
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spojit protikladné pozadavky: pokraco-
val v tradici i inovovat, byt vérna dédic-
i a zaroven byt moderni. O nic mensi
a stile castéjsi diiraz je v tomio ohledu
kladen na nezbvtnost dynamického vy-
voje znacek a na prvorady pozadavek
obnovovani a kreativity, aby bylo moz-
né vwhnout se nebezpedi .mumifikace”
znacky a ziskat prostredky k ovladnuti
novich oblasti a podila na trhu. Mno-
ho poradet a jinych odborniku na mar-
keting luxusu predpovidd nevvhnutel-
ny upadek starvch strategii zaloZzenych
na .renté tradice”. Prevlada nazor, 7e
pokud se chee luxus vwhnout ,zkameneé-
losti®, mél by se starvmi slogany znovu
rabyvat, niivat je, aktualizovat, a niko-
li je zavrhovat. Hybna sila télo protfese
a podminka rozveje znacek spocivaji
v politice tvorby image, jinak feceno,
v prizpusobeni zakladnich principi
formy-mady: zména, svadéni-komuni-
kace, diverzifikace nabidky. Ve forme
slozené z tradice a inovace, logiky ob-
racené smérem k minulosti a k piitom-
nosti, ve které se luxus nachizi, hraje
kreativni stranka ¢im ddl vice klicovou
roli, nebot se jevi jako to, na ¢em spoci-
vi budoucnost. Soucasny luxus neni ani
tradici, ani modou, ale kfizencem mody
a tradice, transpozici ¢asu tradice do ca-
su mody, znovuobjevenim a opétovnou
interpretaci historie soucasnou logikou
mody.

Plestoze se postmoderni luxus pre-
mistil k ¢asové ose soucasnosti, i nadile
zachoviva (&snou vazbu na trvani a wvil-
ku s ¢asem”. Luxusni obchodni dim
pledstavuje misto tvorby a zdroven .mis-
to paméti®. Jednak skrze uchovavini tra-
di¢nich technik a femeslnych dovednostl
ve wyrobé produkuu, jednak prostrednic-
wim propagace, inscenace a zhodnocovi-
ni své vlastni minulost. Kult zakladatele
a wuret, keefd se jim inspirovali, glorifika-
ce ,ducha znacky" a vérnosti stylu nebo
kodu uznini, oslava wznaénych udalost
ukazuji na to, ze tvorba luxusni znacky je
nedélitelnd od symbolické spravy jejich
kofenu, prace na vytvoreni mytu. Velké
rnacky se vytvareji pres reference k minu-
losti opfedené myty a legendami o pavo-
du. Luxus neni pravwm luxusem, véetné
automobilového pramyslu, pokud se mu
nepodaii ziskat podobu legendy a pokud
nedokdze uéinit z pomijivich predmént
spotfeby ,nadéasovy” mytus.

TASCHEN's Press Clipping

A proto se management prepychu
neomezuje pouze na propagaci vzac-
nych a drahych predmétu, nvbrz ma
také za 1ikol zabyvat se faktorem casu.
Na jedné strané je tieba inoyovat, vy-
tvaret, ukazovat znacku na verejnosti
a ohrozovat ji, ale doba mady je kritka.
A na druhé€ stran€ je potfeba viemu ne-
chat ¢as, udrzovat pamét, vytvorit odraz
nadcasovosti, obraz vécnosti® znacky.
Vytvareji se strategie kapitalizace a se-
dimentace ¢asu. Jednou je to aktualni,
rychly a vrikavy ¢as mady, podruhé ne-
hybna, stild a dlouhd casovost paméti.
Luxusni znacku nelze vytvorit bez pa-
radoxnich snah, do kterych se zapojuji
protichtudné casové orientace,

Vzhledem ke svému vztahu ke konti-

»LLuxus neni
pravym

luxusem, pokud

nedokaze ucinit
z pomijivych

predmeétu
spotreby

nadcasovy mytus. «
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nuite a ,nadcasovosti” ma dnesni luxus
néco spolecného s nepameétnym mytic-
kym myslenim. Je-li tato podobnost dii-
vodna, pak proto, ze se oba jevy odkazu-
Jji na zakladajici historické udalosti, jez
je zapotrebi znovu aktualizovat obradni-
mi ritualy. V obou pfipadech jde o utvr-
zeni ,hrdint®, zakladatelskych pocina,
a toho, co Eliade nazyva ,prestizi zacat-
ki®, stile aktudlni vécnosti, ,soucasné
vécnosti® urcené k uctivani, protoze z ni
pochazi poradek véci. A tak je jeden
z principt zaklidajicich posvéceni mo-
derniho luxusu, totiz prestizni puvod,
identicky s principem, ktery ozivoval
primitivn{ nabozenské systémy. V tom-
to svétle se prepych jevi jako néco, co je
pokracovanim formy mytického mysleni
v samém centru spotebnich svétskych
kultur.
Tato ,posvatna® ¢dst se nachdzi
i ve spotrebnich zvyklostech, luxus je
pevné spjat s ruznymi ritualy a celou
skupinou obradnich gest. Proto da-
vame nejcennéjsi darky u prilezitosti
svatku a symbolickych vyro¢i. Nejdrazsi
vyrobky jsou ¢asto konzumovany podle
kodu, ktery se fidi obradnimi pravidly.
Ochutnavka kvalitniho vina neni bez
ritudlniho poc¢inani mozna, znalec na-
klani sklenicku, kdyz zjistuje barvu vina,
jemné s ni pohybuje krouZivfmi pohy-
by dokola a vdechuje intenzitu buke-
tu. Plati vSeobecné uzndvany nazor, ze
ochutnavat jakostni vino ve spéchu ane-
bo z umélohmotného kalisku je ,svato-
kradez". Poc¢inaje 19. stoletim je kvalit-
ni restaurace urcitym druhem chramu,
kde se provozuje liturgie: Séfkuchar zde
hraje 1lohu knéze, vrchniho obfadni-
ka. [ v nasi dobé¢ ,deformalizace”, v niz
se ritudly a jind konvenéni chovani ¢im
dal vice opoustéji, jsou zvyklosti spojené
s luxusem stile zatizené obradnosti. | ta-
to prezivajici vlastnost prispiva k pritaz-
livosti luxusu, ktery je v nasi spolecnosti
nécim, co dokdze vzkrisit auru ,posvat-
na“ a formalni tradice, dodat radu véci
nadech obradnosti, znovu zapojit ritu-
alnost do odkouzleného, zmedializova-
ného a spotfebniho svéta. Znovuoziveny
obradni princip je ,recyklovan“ hédonis-
tickou a emocionalni logikou. Umeéni #t
doprovazejici luxus jiz neni tfidni kon-
venci, ale divadlem pro lepsi vychutnani
smyslovych rozkosi, je to presna hra, je-
jimz cilem je citovéjii vztah k vécem,



