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enn Symhole sprechen

DESIGN Braunes
Packpapier, auf dem Titel
und Interpret standen.
Mehr waren sie nicht,
die ersten Plattencover.
Bis Alex Steinweiss kam.

BEATE SCHEDER

Is erster Artdirektorvon C
lumbia Records stellte Al
Steinweiss 1940 im Alt

von 23 Jahren den Musikmarkt a
den Kopf. Seine Idee: Eine Illust:

tion auf der Plattenhiille. Co-
lumbia z&gerte aus Angst vor
den htheren Produktionsko-
sten, liess ihn dann aber doch
gewihren. Und der Erfolg gab
ihm recht. Binnen weniger
Monate stiegen die Platten-
verkiiufe von Columbia um
800% an. Denn das Plattenco-
ver veréinderte nicht nur das
Aussehen der Platten, son-
dern auch die Wahrehmung
von Musik. Standen die Al-
ben anfangs noch wie Bii-
cher im Regal, wurden sie

TASCHEN's Press Clipping

800 Prozent
héherer
Verkauf dank
neuer Ver-

| packung:
Alex
Steinweiss
designte

die ersten
Plattencover.

nun werbewirksam von vorn
wie Bilder an einer Wand
prdsentiert.

«Smash Song Hits» von
Richard Rodgers und Lorenz
Hart war das erste Album,
das Steinweiss designte. Da-
fiir iberredete er den Besit-
zer des New Yorker Imperial
Theater, die Leuchtreklame
auszutauschen und liess sie foto-
grafieren. Das Foto kombinierte er
mit einer stilisierten Schallplatte in
leuchtendem Rot auf schwarzem
Grund. Dies hatte nicht nur deko-
rative Grilnde, sondern war auch
als Hinweis fiir die potenziellen
Plattenkiufer gedacht. Schliess-
lich hatten diese noch nie ein ge-
staltetes Cover gesehen.

Zwel Leidenschaften

Mit den Plattencovern fand
Steinweiss einen Weg, zwei Lei-
denschaften zu verbinden: Die zur
Musik und die zum Design. Sein
Vater hatte schon frilh in ihm das
Interesse flir Musik geweckt. Er
nahm ihn mit in die Oper und zu
Symphoniekonzerten, obwohl sie
in Brooklyn in bescheidenen Ver-
héltmissen lebten. Mit Design kam

erin der High School durch seinen
Lehrer Leon Friend in Berilhrung.
Im Unterricht bei dem Ko-Autor
des Buchs «Graphic Design» lernte
er die Grundlagen von Typogra-
phie und Grafikdesign kennen,
aber auch die Arbeiten der grossen
Plakatkiinstler der 20er- und 30er-
Jahre, an denen er sich spiter ori-
entierte.

Seine Alben sind kleine Kunst-
werke in leuchtenden Farben, die
Geschichten erzéhlen. Ein Pferde-
schlitten saust auf einer Tschai-
kowsky-Platte durch die russische
Winterlandschaft. Esel ziehen auf
der «Grand Canyon Suites die
roten Felsen entlang. Steinweiss
ldsst Symbole sprechen. Cole Por-
ter ist fiir ihn ein Zauberer, auf sei-
nem Cover lésst er ein Kaninchen
aus einem Zylinder springen. Ein
wenig Artdéco, ein bisschen Bau-
haus. Mal folkloristisch, mal ab-
strakt setztsich Steinweiss mitdem
auseinander, was die Musik fiir ihn
ausdriickt.

Das Konzept setzte sich durch.
Alex Steinweiss arbeitete nicht
mehr linger nur fiir Columbia,
sondern auch fiir andere Platten-
firmen. Tausende Cover entwarf er
in mehr als 30 Jahren. Als 1948 die
Entwicklung der 33er-Vinyl-Lang-
spielplatte die alten Schellackplat-
ten verdréingte, ben&tigte man ei-
ne neue Verpackung. Steinweiss
entwarf die Papphiille, die bis heu-
te der industrielle Standard ist.
Ausserdem gestaltete er Filmpos-
ter, Plakate fiir die amerikanische-
Marine sowie Logos und Etiketten
fiir Spirituosen. Mit der «Stein-
weiss Scrawl» entwickelte er sogar
eine eigene Schrift. Daneben fand
er noch Zeit, als freler Kiinstler zu
arbeiten.

Retrospektive

Jetzt hat der Taschen-Verlag ei-
ne Edition mit mehr als 700 Plat-
tencovern aus der Feder von Alex
Steinweiss herausgebracht. Erglinzt
werden diese von bisher unverdf-
fentlichten Skizzen und Modellen
aus Steinweiss’ Privatarchiv. Es ist
die erste umfassende Retrospektive
des Kiinstlers. Ein Schmuckstiick
im Pappschuber, limitiert auf 1500
Exemplare, die von Alex Steinweiss
handsigniert wurden. In der auf 100
Stlick begrenzten Art Edition liegt
dem Buch ein signierter Siebdruck
bei: Der Feuervogel, den Steinweiss
urspriinglich fiir Strawinskys Bal-
lett gestaltete.



