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FESKING SIX CLSTOM SEDAN

.Die Historie des Automobils ist die Geschichte einer ganzen Industrie. Eng mit Mode,
Kunst, Film und Musik verkniipft, ist das Auto eine maRgebliche kulturelle wie auch 6ko-
nomische GroRe” heilRt es zusammenfassend in der Einflihrung von ,20th Century Classic

Cars: 100 Years of Automotive Ads”

Dieser grofSe, prichtig ausgestarrete Bildband
entfithrt den Leser auf eine Reise in die Ge-
schichte des Automobils — anhand von iiber
400 Werbeanzeigen aus der Jim Heimann
Collection werden Meisterstiicke ihrer Dekade
vorgestell: vom Model T zum DB5, vom VW
Kifer bis zum Hummer.

Dabei wird schnell klar, dass sich die Fahrzeu-
ge in den letzten hundert Jahren vom anfingli-
chen pragmatischen Arbeitstier hin zu wahren
Astheten und Technikwundern entwickelt ha-
ben. Auch der Status des Automobils hat sich

TASCHEN's Press Clipping

in dieser Zeit stark verindert, Wihrend friiher vor allem die Notwendig-
keit der Fortbewegung im Vordergrund stand, stehen jewze Begriffe wie
Spaf und Freiheir im Fokus. Kurz: Das Automobil spiegelt den jeweils
aktuellen Zeitgeist wider,

Autor der Einfiihrung und der Begleittexte zu jedem Jahrzehne ist Phil
Patcon, seines Zeichens Autospezialist und Auto-Redakreur fiir die
New York Times. Fiir die Leser stellt er in diesem Buch die wichrigsten
Hersteller und Hindler vor und beleuchtet technische Innovationen,
historische Ercignisse und den Einfluss der Pop-Kultur aufs Fahrzeug-
Design. Obwohl das Buch auch wissenswerte technische Daten ver-
miteelt, ist es mehr ein Designfiihrer als ein technisches Lehr- oder
Aurtofachbuch — und somirt sogar fiir Frauen interessant.



