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L PRESIDENTE DE EEUU

Arte por amor a Obama

Un libro recoge los mejores carteles de apoyo al actua'
presidente de EEUU realizados durante la campafia electoral.
Todos se disefiaron de forma altruista y se distribuyeron desde
la pagina de intemet designforobama.org

TEXTO: NATALIA FARRE

urante la pasada
campaiia electo-
ral a la presiden-
cia de EEUU, co-
mo en todas las
eleccionesque se
precien, las pa-
redes de las ciudades del pais nor-
teamericano fueron empapeladas
con pésteres de los candidatos. Has-
taaqui, todonormal. Pero hubouna
peculiaridad: la mayoria de los afi-
ches que mostraban su apoyo a la
candidatura de Obama no eran los
oficiales. Eran el fruto de la creativi-
dad de cientos de artistas, grafiteros
y disefiadores grificos de toda clase
ycondicién que, de forma totalmen-
te altruista, espontinea y entusias-
ta, pusieron su talento al servicio del
mensaje de cambio y esperanza que
predicaba el actual inquilino de la
Casa Blanca. Los resultados fueron
dos: la proclamacién de Obama co-
mo el primer presidente negro de
Estados Unidos y suconversién en el
gran icono visual, hasta el momen-
to, del siglo XXI.

Ahora, mds de un anodespués de
lavictoria demdécratayjustocuando
se cumple el primer aniversario de
la toma de posesién de Obama (el 20
de enero), la editorial Taschen reco-
ge,enel libroDesign for Obama, 200 de
los mejores carteles que se crearony
distribuyeron a través de la web de-
signforobama.org. La iniciativa, li-
deradae impulsada porel disefiador
Aaron Perry-Zucker, fue tan sencilla

TASCHEN's Press Clipping

V4

R

A la izquierda, uno de

los pésteres de la serie
‘Abraham Obama’, cuyo
autor, Ron English, exhibié
en todo EEUU. Abajo,
‘Hope Obama 08', de Shel

Sobre estas lineas, la portada del libro. A la derecha, un cartel de Darren Newby.

como provechosa. Se trataba de ser-
virse de las nuevas tecnologias pa-
ra crear un foro online donde artis-
tas partidarios de Obama pudieran
presentar sus obras y descargar las
de otros de forma gratuita. Y de esta
manera, dar la posibilidad a todo el
mundode imprimirlosafiches y po-
nerlos en circulacion.

La idea fue un éxito: «Me las viy
deseé para ocuparme de las dece-
nas de carteles que llegaban cada
dia», explica el creador en el proélo-
godel libro. Y anade: «Estaba aténi-
to: mas allé de la calidad de los car-
teles (en conjunto excepcionalmen-
te alta), la gente que nos los enviaba
era mucho més variopinta de lo que
habia podido imaginar». Tan diversa
como su procedencia —participaron
artistas kuwaitis, indonesios, aus-
tralianos, suizos, portugueses, ita-
lianos, panamefios y chilenos, entre
otros-vsu estilo:se crearon posteres

basados en el realismo social, en el
constructivismo ruso, en el cémic,
en el pop-art, en la publicidad tra-
dicional y en la moderna, etcétera.
E incluso hubo adaptaciones de car-
telesde peliculas, comoladel péster
de Haz lo que debas, la cual llamé tan-
to la atencién de su director, Spike
Lee, que este decidié editar el libro.
Segiin escribe el realizadorenla pre-
sentacién del volumen, se trata de
«una coleccién unica de arte politi-
co» y «una coleccién que ha contri-
buido a que Barack Hussein Obama
se convirtiese en el 44° presidente
de Estados Unidos y el primer afro-
americano que ocupa el cargon.

Frescura contra mediocridad

La admiracién entre el director y el
dignatario es mutua. Pues a Obama
le gusta recordar que en la primera
cita con su mujer, Michelle, fueron

Starkman, El cartel fue
utilizado en la convencién
del Partido Demécrata que
escoglé a Obama como
candidato a la presidencia.

al cine a ver justamente la pelicula
Hazlo que debas.

Para Steven Heller, historiador
del diseiio, el denominador comin
de todas las obras es «la frescura»
que, ademds, contrasta con «la me-
diocre uniformidad de la mayoria de
materiales graficos de las campa-
fas politicas contemporéneas, ha-
bitualmente cargados de clichés pa-
triéticos: el rojo, blanco y azul, las
barras y estrellas, y el dguila».

Al final, lo que queda son 200
posteres que permitieron a artistas
y disenadores participar en el pro-
ceso electoral y que de una manera
u otra ayudaron a la eleccion del ac-
tual presidente. Todoestollevaa He-
ller a exclamar: «Bien puede decirse
que estas obras son arte por amor a
Obamas. =



