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ENTERTAINMENT

Lesefutter rund ums Auto

US-Werbung zwischen Kunst und Kommerz -

lickselig steht der Herr mit Hut an sei-

nem 1958er Edsel, auf dem Arm sein
Sohn, im Hintergrund ein schickes Haus-
chen. Uber der Szenerie prangt der Slogan
.They'll know you've arrived, when you dri-
ve up in an Edsel’, wortlich etwa,Sie wissen,
dass du es geschafft hast, wenn du in einem
Edsel vorfahrst”. Eine aus heutiger Sicht
amisante Aussage, denn der Ford-Ableger
geriet zum Mega-Flop. Doch so war sie,
die schone neue Welt der Autowerbung in
den USA. Auf knapp 500 Seiten nimmt der
Prachtband ,Classic Cars” den Leser mit zu
einem Spaziergang durch 100 Jahre Auto-
mobilgeschichte anhand von alten Anzei-
gen. Garniert mit fundierten Anmerkungen
kann man spannend verfolgen, wie sich die
Mentalitdt im Auto-Land Amerika liber die
Jahrzehnte wandelte. In der Frihphase der
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Massenmotorisierung nach 1910 setzen
selbst Anbieter von Zubehor auf edel ge-
machte Anzeigen, es folgen die,,Goldenen
Zwanziger’, wahrend in den 1950er-Jah-
ren Autos zum Prestigeobjekt werden. Ab
etwa 1965 werden die Spiiche frecher,
woran die Werbung fiir den VW Kafer
grollen Anteil hat. Apropos Kéfer: Auch
europaische Marken kommen vor. Die
grafische Gestaltung des Buches Uber-
zeugt, alle Motive sind gut lesbar. Al-
lerdings sollte man einigermafBen gut
Englisch beherrschen, um die Inhalte
besser zu verstehen. Hervorragend ist
das Preis-Leistungs-Verhaltnis.  (rh)
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