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Japonia — cz. 1l

Przedstawiajgc Panstwu styl japonski w zeszlym odcinku naszego cyklu, skoncentrowalismy si¢ na

tradycyinych wartosciach, wigzanych 2 tym wyjatkowym krajem. Tym razem, w drugiej czgsci poswigconej

Japonii, pokazemy wspolczesne oblicze japonskiego designu.

To jego dobry czas — tylke w minionym-
roku prestizowe paryskie Muzeum Sztuk
Dekoracyjnych zorganizowalo az dwie wy-
stawy podwiecone wzornictwu z Kraju Kwit-
nace] Wiéni. Z jednej strony Japonia weiaz
pozostaje ,ostojg” prostoty, powsciggliwosci
i minimalizmu, z drugie] obserwujemy no-
we, bardzo silne trendy zwigzane z mangg
(japoniskie komiksy), anime (kreskdwki) oraz
grami komputerowymi. Oba nurty mocno
pracuja na oblicze wspdlczesnego, japon-
skiego designu,

Ransei — uczucia 1 odczucia sg wazne
w zyciu i projektowaniu

To kluczowa kategoria eptetyczna we
wspdiczesnym japonskim wzornictwie, a za-
razem silnie zwigzana z emocjami. Japonczy-
cy pragng dzieki je) wykorzystaniu pokonad
inne, konkurencyjne kraje azjatyckie. Projek-
towanie w ramach .kansei” stalo sig nawet
czedaig trzyletniego planu ozywienia japor-
skie] gospodarki, ktdra juz za chwilg moglaby
zacza¢ przegrywac z innymi, bardziej dyna-
micznymi krajami z Azji, zwlaszcza Chinami,
Koreg i Singapurem. Szacuje si¢, ze bez
przedsiewziecia tych dziafan, prymat Japoni,
utrzymatby sie jedynie przez jeszcze piec do
dziesieciu lat. Kimihiko Inaba, odpowiedzial-
ny za ekspozyce wzomnictwa japonskiego
poza granicami kraju, mowi: Przez 50 lat japonskie produkty wygrywa-
ly z trzech powoddw: swoje) funkconalnoscl, niezawodnosci | ekono-
mii. Teraz uswiadomilismy sobie, ze musimy rozwinaé czwarty warto$c:
wrazliwoéé albo kansei” (cytat za Interig). Pojecie .kansei” jest tak silnie
zanurzone w tozsamosci narodowe] Japonczykdw, ze jest praktycznie
nieprzetiumaczalne na inne jezyki, Wynika to z tego, ze specyfika japori-
skiego designu, jest bardzo silnie zwigzana z tamtejszg tozsamodcia na-
rodowa | wielowiekowa tradycjg. Autorem koncepdi kansei” byl Mitsuo
Nagamachi, profesor uniwersytecki, ktéry pracowal nad nig w latach 70.
Fo raz pierwszy jego zalozenia wykorzystano jeszcze w latach 70. w fa-
bryce Mazdy. Zadano sobie pytania: ,jakie cechy produktu sprawiaja. ze
samochad odbierany jest jako dynamiczny i szybki?, ,jakie. ze wydaje sig
elegancki?, a jakie, ze sprawia wrazenie sportowego?”. .Aby projekt
byt kansei”, musi by¢ lagodny, ergonomiczny, faczyc odbiorce z naturg,
a oprocz tego zawierad jakis ,zakodowany przekaz®, ktéry decyduje
o tym, ze uzytkownik odbiera przedmiot w taki, a nie inny sposéb i ze
wyzwala on w nim okreslone emaocje. W ten sposdb  kansei” bardzo sil-
nie faczy sie z wrazliwoicig, jego celem jest uruchomienie w odbiorcy
réznych standw. Ma on odczuwad satysfakcje plynaca z codziennego
kontaktu z przedmiotemn. Sztandarowy przyklad wzornictwa .kansei” to
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Autorzy publikacji Tokyo Style” poréwnujj cienie, kto-
re powstajg na scianie dzigki sztucznym, azurowym Zza-
luzjom z polietylenu do sybwetek eleganckich pejsz po-
Jawiajacych sie na $cianach z ryzowego papieru .shoji”
w swoistym .teatrze cieni”. W nowoczesnej Japonii tra-
dycja weigz krzyzuje sie z kosmiczna przyszlodcia. Be-
ton i ziele czesto wystepujg w swoim towarzy-
stwie.Foto: .Tokyo Style”, wydawnictwo Taschen

m. in. drewniana klawiatura do komputera,
Produkty ,kansei" to takie, ktdre mydlg
o czowieku | jego codziennym otoczeniu —
cheg ulatwiad zycie | oszczedzad przestrzen

jednoczeénie aranzujac ja, Jagodnie stwa-
rzac". Kansei" tlumaczone jest na ogdt na
inne jezyki jako wzornictwo wrazliwe" —
wsamo w sobie” i jednoczesnie uwrazliwia-
jace” — dzialajgce na odbiorcdw, ksztattujgce
jego zmysly, sensytywne”. W kazdym thu-
maczeniu przeswieca jedna racze] idea niz
dokladne znaczenie terminu. Dlatego cza-
sem lepie] przedstawic .kansei” opisowo. Ja-
ponczycy wiaza ten termin z ulotng emocja,
nieuswiadomionym odczuciem lub wspo-
mnieniem. Takg sytuacjg bedzie na przyklad
moment, w ktérym czujgc jaki§ zapach,
przywolujemy wspomnienia z nim zwigza-
ne. W projektowaniu zgodnym z duchem
kansei", twarcy analizujg jakie wlasciwosci
przedmiotu — forma, wymiary — spowoduja
wystapienie u odbiorcy okreslenego uczu-
cia. Z tego powodu produkty kansei” dzia-
lajg na emocje, chot czesto na poziomie nie-
uédwiadomionym. Wielu twércow jest prze-
konanych, ze uzytkownikom produktow
trudno bedzie je po prostu wyrzuci¢, bo
wigzg sie z bliskimi odczuciami. ,Kansei desi-
gning” stawia sobie zaawansowane cele —
przedmiot ma zaspokajac potrzeby nie tylko
uzytkowe, ale takze emocjonalne i spoleczne. W tym aspekcie ,kansei"
mozna rozumied jako dazenie do doskonalodci w komunikacji miedzy
tworcg a uzytkownikiem przedmiotu (jest odmiang tzw. ,projektowania
zorientowanego na uzytkownika”, a wiec ,user-centered design”). Autor
musi zdac sobie sprawe z rzeczywistych potrzeb p&zniejszego odbiorcy
jego pracy. Dzialanie wydaje si¢ by¢ bardzo oplacalne — zwolennicy tej
odmiany projektowania podkreslaja, ze dzigki takiemu podejéciu przed-
mioty sq bardziej cenione przez uzytkownikdw (czy po prostu ,po ludz-
ku" lubiane) i stajg sie niezbednym elementem w ich stylu zycia. A dobra
idea rozprzestrzenia sig szybko. ..

Nowa ikona japonskiego designu

Jedng z najmocniej i najjasniej Isnigcych gwiazd w zakresie sztuki
i designu, jest Takashi Murakami. Artysta uradzony w 1963 roku, jak na
tworce postmodernistycznego przystato, miesza sztuke wysoka ze sztu-
kg niska. Jest autorem obrazéw i rzeib, ktdre bez uprzedzenh czerpig
2 kultury masowej, a z réwnym zaangazowaniem projektuje male, wi-
nylowe figurki, pluszowe maskotki przytwierdzane do toreb, plecakdw
i telefondw komdrkowych oraz inne .gadzeciarskie” akcesoria, ktére tak
kochajg Japoriczycy, okredlajge je jako kawail” — ,mite”, fajne”, ,urocze”,



Teraz s pozadane przez caly swaat. Styl mlodych dziewczat z tokijskiej
dzielnicy Harajuku. ktore kochajg sie stylizowad i przebierad (w toaletach
metra tamtejsze| dzielnicy zaaranzowano nawet ocgromne lustra, by im
to ulatwiad), wplywa rowniez na zmiane cbowigzucych dotychezas
w Japonii kodow estetycznych. Takashi Murakami nazywany nowym
Andy 'm Warholem” |ub . japorskim Royem Lichtensteinem”, W projek-
towanych przez siebie figurkach | maskotkach (wszystkie wytwarza zalo-
zona przez niego firma Kaikar Kiki", ktdra wspiera takze innych arty-
stow). wykorzystuje motywy z japonskich amimaci (.anime”) | korrkséw
(.manga”). Prace Murakamiego, w przeciwiefisbwme do sztuki Warhola,
sq jednak dostepne niemal dla kazdego. artysta zrywa z .eltarnosag’.
Murakami projektue nawet takie drobiazgl. jak kédleczka do Kuczy czy
komputerowe myszki. Limitowana edycja obejmue na ogdt 5 000
sztuk danego przedmiotu. Murakami poczatkowo zafascynowany byl
sztukg [Nihonga", ktéra mieszata kulture Wschodu | Zachodu i stala sie
popularna juz w XBX wieku. W pewnym momencie rozczarowalo go
jednak takie podejscie do uwspdlczesniania” japonskie) sztuki. Za naj-
bardzie] reprezentatywna dla wspdlczesne) Japoni uwaza on obecnie
kulture .otaku”. ktdrej symbolem stato sie spoteczenstwo zafascynowa-
ne manga, anime, grami video. Pojawil sie nawet nowy termin poku”
ze skrzyzowania pojec ,pop” 1 otaku”. Murakami czuje sig jej przedsta-
wicielem, bedac przekonanym, ze wladme otaku 1 pop budujg zupelnie
nowg swiadomosd estetyczng i kulture Japonii, Powojennernu wzornic-
twu japonskiemu Murakami zarzuca bezrefleksyjng inspiracje zachodnimi
trendarmi (tak jak stato sie w przypadku Nihonga) — teraz to dzigki niemu
caly Swiat .zachlystuje” sie nowym. swiezym | bardzo rendotworczym”
obliczern |aponn. Bardzo charakterystyczny, tzw. ,plaska styl” Murakamie-
go docenit m, i, luksusowy dom mody Louis Vuitton, kidry powierzyl
mu zaprojektowanie kolekeji toreb. Magazyn ,Times" uznal go za jedne-
go ze 100 najbardzie) wplywowych ludz Swiata — jako jedynego artyste
zajmujacego sig sztukarmi wizualmymi, Estetyce  kansei” paryskie Mu-
zeum Sztuk Dekoracynych poswiecilo niedawno wystawe.

Muji — wzornictwo ndjwyzszych lotow dostepne dla wszystkich
JMUji” nazywane Jest czasem japonska lkeq”. Firma zalozona
w 1980 roku, prowadz w teg chwili 181 sklepdw e tylka w Japonii, ale
1 napwaznieszych stolicach zachodmego $wiata, Zajmuje sie przede
wszystkim projektowaniem 1 sprzedaza produktéw przeznaczonych do
domu. Marka jest muin. siinie utozsamiana z meblami do domu, artyku
larmi biurowymi, utensyliami kuchennyrmi oraz sztukg stotu. Oprocz te-
go. prowadzone s3 kawiarnie | restauracje Muji”. Marka stynie — jak na
japorsks firme przystato — z umitowania do minimalizmu. Styl ten okre-
slany jest z angielska (bardzo trafnie) jako .bez falbanek™ | pordwnywany
do estetyki Bauhausu, o ktérym takze piszemy w tym numerze, Katalog
Muji otwierajg stowa: W centrum designu Mup znajduje sie japoriska
koncepa Jkanketsu" — koncepcja prostoty”, ktére) celem jest wniesie-
nie lagodnego wrazenia spokoju do nasze) stresujace). codzienng] rze-
czywistosc”. Brzmi to nieomal jak filozofia zen. Sami przedstawiciele
marki postrzegajg produkty Muji jake skoncentrowane wokdl prostoty,
bazowe | mezbedne w codziennym zyau. Firma nieustannie podkresla
znaczenie recyclingu, stosuje zasade ,no loge” oraz .,no brand”. Sama
nazwa Muji” zapozyczona jest od pierwszych liter wyrazow Mujirushi
Rywhin" oznaczajaoych po japensku Produkty wysokie] jakoscl bez mar
ki". Firma rozumie przez to rezygnacje z reklamy 1 klasycznego marke-
tingu na rzecz .marketingu szeptanego”, promowanie prostoty w swo-
ich sklepach i wiaczenia sie do ruchu ,antybrandowego”. A przede
waszystkim produkty Muji magg by¢ atrakcyne dla klientdw, ktdrzy wolg
produkty ,nieometkowane” nazwa 1 logo firmy 1 kupujg je z przyczyn
czysto estetycznych, kierujgc sie wihasnym upodobaniami. a nie odgérny-
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mi wskazamami potezne) reklamy. Jednym z symboli takiej polityki stat sie
T-shirt Muji z gumowa wlepka w srodku, na ktérej nabywca sam moze
narysowac swoje logo lub wpisaé slogan reklamowy. Na poczatku lat 80,
firma zaczynala jake marka supermarketowa (pierwszy sklep pod wia-
snym szyldemn otworzyta w roku |983) i oferowala zaledwie 40 produk-
téw, dzié ma ich juz ponad 7 000! Wszystkie s3 utrzymane w tzw. ,roz-
sgdnych cenach”, zachowujac jednoczesnie wysokg jakosd, tak w zakre-
sie designu. jak i wykonania. Firma podkresla, ze atrakcyjne ceny sq moz-
liwe do zaoferowania m.in, dzieki wyborowi odpowiednich surowcdw,
bardzo ograniczone| palety kolorystycznej oraz rezygnagji z opakowan.
Cd poczatku oferowala swoje fowary zapakowane jedynie w przezro-
czysty celofan lub brazowy papier. Wiekszosd projektdw powstaje na pa-
pierze, a nie w komputerze (by nie zachecac projektantow do wprowa-
dzana niepotrzebnych detall}, po czym projekty s3 systematycznie
upraszczane, by jak najtatwie) wdrozy< je do produkgji. Japoiskie pomy-
sty na uprzyjernnienie zycia przyjety si¢ na calym Swiecie — w (99|
pierwszy sklep marki otwarto w Londynie (dzié w cale] Wielkie Brytanii
sklepdw jest 16). Muji jest abecne réwniez we Frangji (7 sklepow), Wio-
szech (3 salony), Hiszpanii (3 placdwki) Niemczech (réwniez 3), Skan-
dynawil (po & sklepdw w Szwecji | Norwegi). Dotarlo nawet do Turgji.
W Nowym Jorku - jedynym sklepie firmowym w Stanach Zjednoczo-
nych — produkty Muji sprzedawane sg w sarmym Muzeum Sztuki Nowo-
czesne|. co nallepe) podsumowuje odbidr produktdw marki. W zeszlym
roku takze paryskie Muzeum Sztuk Dekoracyjnych zorganizowalo wy-
stawe tej nieprzecietnej marki. Matgorzata Szwed-Kasperek



