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Anos dorados: ‘publi’ en la era del helicoptero
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@ Elanuncio 1984, de Apple, lo
cambié todo. Lo dirigi6 Ridley
Scotl, seemitio durante la Su-
perbow] de ese mismo afio y
supuso la presentacion de la
marcea, gue venia a romper el
estilo cuadriculado de IBM.

Para el munde de la publi-
cidad, 1984, rodado en un es-
tilo espectacular tuvo innega-
bles efectos secundarios. “De
repente los anuncios se llena-
ron de helieépteros, La gente
penso que gastar millones de
délares en un anuncio era re-
volucionario”, cuenta Tony
Scott, hermano de Ridley y
tambiéndirector deciney pu-
blicidad en el documental The
golden years of advertising, un
fascinante recuento de los
afios del boom.

Advertising Now (Taschen)
se fija en trabajos més recien-
tes, como el famoso Balls, pa-
ra Sony Bravia, en el que
300.000bolitas de colores des-
cendian sobre San Francisco
yque representa el estilomés
emocional de la nueva publici-
dad. Aunque cuando el editor
pregunta a David Apicella y
Chris Wall, de Ogilvy &
Mather en Nueva York -entre
ambos han firmado campanas
para American Express, Co-
ca-Cola, Nike o IBM- cudlesel
mejor anuncio jamés rodado,
contestan: /984",
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Elvolumen, queincluye DVD,
recoge ahoratambiénen .
espanolalgunosdelos |
mejores anuncios
contemporaneas.




