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nhand der Erfindung,

Entwicklung, seriellen

Produktion und zum
Massenprodukt mutierenden
Nutzung des Autos sind so-
wohl wirtschaftliche als auch
gesellschaftspolitische Ver-
anderungen des 20. Jahrhun-
derts zu beobachten. Kultur-
historisch relevant sind auch
mit Trdumen und Wiinschen
konnotierte Werbungen. 20th
Century Classic Cars ist eine
visuelle kulturanthropologi-
sche Geschichte des Automo-
bils mit mehr als 400 Grafik-
Design-Pretiosen.

Der Designspezialist der
New York Times, Phil Patton,
stellt die wichtigsten Her-
steller vor und beleuchtet
technische  Innovationen
und kulturhistorische Ein-
fliisse. Fantastisch
sind vor allem die
Sujets bis 1940,
exklusive Marken
wie Plymouth,
Packard, LaSalle,
Lincoln, Auburn,
Graham, Hudson,
Nash oder auch
Pontiac, Chevrolet
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und Buick anpreisend. Sind
die ersten Jahrzehnte von
Exklusivitét, Stil und extra-
vaganter Eleganz geprégt,
stellt die Zeit nach 1945, so-
wohl vom Design der Fahr-
zeuge als auch von Nimbus
und Anmutung des Life-
style, eine Zéasur dar. Fun,
Speed, Sportlichkeit werden
hinterfragt, zunehmend mit
Witz und Ironie dargestellt.
Angesichts der histori-
schen Werbesujets wird au-
genscheinlich, dass das Au-
tomobil, oft als Symbol des
technischen  Fortschritts
apostrophiert, stets den kul-
turellen Zeitgeist reflektierte
und unter Verlust von Ele-
ganz und Exklusivitit zum
Synonym der individuellen
Freiheit und massentaugli-
chen mobilen De-
mokratisierung
mutierte.
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