Jeft Koons

vuelve a

estar fuerte

El controvertido artistaregresa alas salas de
subastas a finales de mes en Londres, donde la
Serpentine Gallery le dedica una exposicion. Y en
Espafia, Taschen publica una monografia.

Goyo Garcia Maestro - Madrid

pocos creadores se les
ha arreado tanto y tan
duro desde las filas del
arte como a Jeff Koons.
Olo con la ristra de
ataques que se han publicado so-
bre su figura se podria llenar un
libro. Algunos le consideran el
enemigo ptiblico niimero uno del
arte contemporaneo. No sopor-
tan sus muiecos hinchables y la
carga superficial y ultracomercial
de una obra que exprime al maxi-
mo los iconos de la cultura pop.
En el otro extremo de la trinchera
estdn los que le consideran un
epigono de Andy Warhol, primo
de Damien Hirst, nieto de Dali y
pariente lejano de Duchamp.
:Qué es Jeff Koons? ;Una marca
registrada, el paradigma del cinis-
mo, un genio dela mercadotecnia,
unartistaclase-mediavenidoamds
porlascircunstanciasdeunmerca-
do loco? Algunas de estas cuestio-
nessonlasqueseplantean cuando
el creador presenta sus nuevas
obras o cuando alcanza un récord
en subasta. Su préxima gran cita
conelmercadoeseldia30enlasala
Christie’s de Londres, donde sal-
drén a la venta varias obras de los
(ltimos treinta afos en una subas-
tacolectivaenlaquetambiénestan
Andreas Gursky y Joana Vasconce-
los.Lamascaraoscilaentre 1,2ydos
millones de euros. Cuatro dias mds
tarde, la Serpentine Gallery londi-
nense abrird una exposicion dedi-
cada a su serie «Popeye».
En Esparia, Taschen ha editado
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«Es un personaje
abyecto que se recrea
en su degradaciony,
dice Guillermo Solana

o v

recientemente una monografia
con abundante informacién so-
bre su obra en la que se describe
a Koons como un artista que ha
sabido reelaborar la estrategia de
los «ready-made» y subvertir la
mirada del objeto artistico.

Sin embargo, la faccién mis
numerosa es la de aquellos que

Elrey del
mercado

El mercado del arte no es
el mismo que hace un afio,
dicen los expertos. El
cambio también se ha
podido apreciarenla
cotizacion de las obras de
Jeff Koons. Hace un mes
se subasté en Nueva York,
«Baroque Egg with Bow
(Turquoise/Magenta)»,
por 5,4 millones de
dolares, por debajo de las
expectativas de
Sotheby’s. En 2007
alcanzé el récord paraun
artista vivo con «Corazoén
colgante», vendida por
16,3 millones de délares.
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interpretan su obra como una
exaltacion desmedida de lo «kits-
ch», una tesis defendida por his-
toriadores de arte y profesores de
estética. Algunos de ellos ni tan
siquiera pierden el tiempo en va-
lorarloqueeste artistaamericano,
nacido en 1955 en Pensilvania,
significa en la historia reciente.
Robert Hugues, el respetado es-
critor de arte, despacha con un
escueto: «Me parece que estd so-
brevalorado, es un artista aburri-
do que se cree moralmente supe-
rior». AGuillermo Solana, director
artistico del Museo Thyssen, le
genera reacciones ambivalentes:
«No tiene nada que ver con los
valores estéticos elevados que
tradicionalmente hadefendidoel
arte; el personaje es abyecto, se
recrea en su propia degradacién
delosvalores y es tan deliberada-
mente vulgar que termina por
irritar a una gran parte del puibli-
co.Yesoes precisamentelo que él
pretende. Su personaje no es del
todo agradable y te lo dice con
todo el descaro del mundo. Pero
creo que es un artista que queda-
rd, aunque sélo sea como una fi-
gura secundaria del arte pop».

Los museos le quieren

Tiene demasiado enemigos,
pero también muchos museos
que ansfan exponer en sus salas
una exposicion de sus obras o
comprar algunas de ellas, aun-
que sea a precio de oro. El Me-
tropolitan de Nueva York le cedié
el afio pasado la azotea para ex-
hibir sus esculturas. En Chicago
Se organizo una retrospectiva de



su obra. En Bilbao, el Guggen-
heim’instalé siete tulipanes en
una de las terrazas que costaron
5 millones de délares. Koons
también expuso sus esculturas el
ano pasado en el Palacio de Ver-
salles.

La 1iltima marca es la que ha
conseguido gracias a Los Angeles
County Museum of Arts (Lacma),
dondele han pedido una escultu-
ra gigantesca (costard 18 millones
de euros), el encargo mds caro de
un museo a un artista. A cambio,
Koons construird una réplica de
unalocomotorade 1943, unaBald-
win 2900 de 225 toneladas que se
pondrd en marchatodoslosdias a
lamisma hora.

Exclusivo y popular

«Por mucho que ahora se mueva
entre marchantes y coleccionistas
pudientes, Koons es uno de los ar-
tistas que més han sabido defender
el gusto estético del hombre de la
calle», escribe Ingrid Sischy en el li-
bro, quien aporta datos ya sabidos
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para comprender el fenémeno Ko-
ons: sus pinitos en la tienda de
muebles de su padre, su empleo
eventual en el MOMA captando
socios a pie de calle y su pasado
como corredor de bolsa, un trabajc
que le sirvi6 para financiar algunas

de sus esculturas megalémanas.

«Nunca ha tenido problemas para
sonar a lo grande», afiade Sischy. Al
principio de su carrera contraté a
una agencia de publicidad para
que le echara una mano en la pro-
yeccion de su trabajo. En los tild-
mos afios, el apoyo maés sélido ha
venido del mecenas Francois Pin-
ault, quien expone una pieza de
Koons en su nuevo museo vene-
ciano, Puntadella Dogana.

«LLa factura de sus obras es muy
buena», asegura Agustin Pérez
Rubio, director provisional del
(Musac). «Es un artista con una
carrerasdlidayconalgunas piezas
geniales en sus inicios. Lamenta-
blemente, se ha dejado llevar por
la maquinaria del mercado y hoy
no aporta nada». En los tltimos
anos, Koons se ha reinventado
como pintor de héroes, de Hulk a
Popeye, a quien llevard dentro de
unos dias a Londres.
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