Plakat fiir einen
Skateboard-Event
von Paranoia
Corp. aus Panama,
die sich auch

im Motion- und
Webdesign

einen Namen
gemachthat

Unten: Masa aus
Venezuela gehort
zuden interna-
tional bekanntes-
ten Studiosin
Lateinamerika
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Zhiwei Bai aus Shenzen in China hat bereits diverse internationale Preise fiir seine raffinierten
Typoarbeiten gewonnen - unter anderem beim Type Directors Club in Tokio und New York
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I , Latin American GraphicDesign“/
n»Young Asian Graphic Designers“, Ei-
gentlich kann man diese Sammelban-
de iiber Designer zweier Kontinente
nicht miteinander vergleichen. Sie sind
bei verschiedenen Verlagen erschie-
nen (wenn auch witzigerweise beide
in KéIn ansassig), die Auswahl der ge-
zeigten Arbeiten haben verschiedene
Personen getroffen. Das Buch lber
Asien zeigt nur sehr aktuelle Arbeiten
junger Gestalter, wahrend in der La-
teinamerika-Publikation auch gestan-
dene Kreative vertreten sind, mit Ar-
beiten, die hier und da sogar bis in die
neunziger lahre zuriickreichen.

Dennoch liegt es nahe, ausden Ban-
den Erkenntnisse iiber Parallelen und
Unterschiede zwischen der Designent-
wicklung in beiden Regionen gewin-
nen zu wollen. Eines sei gleich vorweg
gesagt: Exotik gibt es weder hier noch
dort - die stirbt gerade in der extrem
globalisierten Kommunikationsbran-
che allmahlich aus. Lassen sich liber-
haupt Eigenheiten ausmachen? Wiirde
man Arbeiten ohne verraterische Typo
noch dem einen oder anderen Konti-
nent zuordnen konnen?

Man muss schon sehr aufmerksam
hinschauen, um Unterschiede zu er-
kennen. Und genau das macht diese
Biicher so spannend. Sind die asiati-
schen Designer tendenziell tatsdchlich
zeitgeistiger als die Latinos, weil ihre
Lander sich rasanter modernisiert ha-
ben? Wo wird in Asien trotz allem noch
der Einfluss von Kalligrafie und Holz-
schnittspirbar? Wie unterscheidet sich
der Umgang mit Farben? Welche Rolle
spielt in Lateinamerika die Tradition
des linken Politposters? Ist minimalis-
tische Gestaltung haufigerin Asien an-
zutreffen als in Lateinamerika? Uber
Fragen wie diese nachzudenken, hat
mehr mit uns zu tun, als man auf den
ersten Blick vermuten mag - denn da-
raus konnen sich durchaus Denkan-
stoRe fiir die eigene Arbeit an ,deut-
schem”Design ergeben.
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