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Une histoire de la publicite

Rassemblant les mastodontes de la creation publicitaire mondiale de
1842 3 nos jours | ouvrage propose par Stephane Pincas et Marc Lot
seau anciens actifs du groupe Publicis, est un panorama de marques
devenues aujourd hui multinationales Retracant les campagnes multiples
et les slogans des agences ce pub concurrentes Une hustoire de la publ
cite est une reedition du catalegue promotionnel intitule Nee en 1842,
publie en 2006 a | occasion du centenaire de Marcel Bleustein Blan
chet, fondateur de | agence

Les creations presentees constituent pour beaucoup un reflet eclairant:
les peripeties de | agence Publicis sans vraiment jouer leur réle d echan
tillon representatif, ni le jeu de la neutralite En temoigne | absence de Robert
Delpire publicitaire pourtant recompense a deux reprises par le grand prix
de la Publicite et medaille d or des Arts graphiques Introduites sous
forme chronologigue les marques, repre
sentees par des agences telles que Saatchi &
Saatchi Leo Burnett, BBH ou Benton & Bowies
racontent leur propre genese Perqus aujourd hui
comme des icBines attachantes et populaires,
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