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PRIMER LIBRO DE HISTORIA SOBRE EL DISENO GRAFICO EN EL CONTINENTE

Latinoamerica graphic design

Comﬁﬂado por el brasilefio Felipe Taborda y editado por Taschen, el volumen recoge los mejores trabajos del siglo XX.
El autor sostiene: “Somos paises muy contemporaneos, siempre miramos a Europa o a Estados Unidos”.

a editorial Taschen pu-
blicari este mes el libro
e grefaco Tatk

ricano, una compilacion histo-
rica y contempordnea realizada
e ideada por el brasilefio Felipe
Taborda. “Es muy importante
que el mundo nos descubra por-
que no se sabe nada de nosotros.
Tampoco nosotros sabemos de
nosotros”, asegurd el disefiador
aCritica de la Argentina.

De reconocida trayectoria in-
ternacional, Taborda es el tinico
latinoamericano que aparece en
el libro Diseiio grdfico para el si-
glo XXT - 100 de los mejores dise-
nadores grificos dél mundo, de
‘Taschen. Cuando lo invitaron a
participar se le ocurrid una idea
en la que trabajé sin descanso
hasta transformarla en libro: una
m&%u]wonde! u?map delos di-

e s -
seﬁadoresde Latinoamérica, que
vase publicé en Europa, y que sa-
1i6 bajo el mismo sello editorial.
Su llegada a la Argentina estd
prevista para septiembre.

“Los latinoamericanos no tene-
mos reglas. Y esto se da en todo:
en nuestra vida social, nuestra
politica, nuestra cultura. Nos ca-
racterizamos por ser mucho mas
abiertos para la experimentacion
y la curiosidad. Hay cosas muy
buenas en Europa, en Japon, en
Estados Unidos, pero nuestra
region tiene otro frescor y otra
libertad. En Europa, también
dicen que lo latinoamericano se
caracteriza por la cantidad de co-
lores”, asegura Taborda, que estu-
vndepnsopor Bumoa.&lrespara
elE 0 Latinoameri
Dnseﬂoquemganm la Un:rvmsn-
dad de Palermo, en el que partici-
paron casi 10 mil personas.

A la hora de la compilacién,
el brasilefio conté con el apoyo
de Julius Wiedemann, editor de
Taschen, con quien realizaron un
trabajo historiografico que ras-
trea el diseio de esta regién desde
mediados del siglo XX. “Consta-
té que los disenadores antes de
la época de internet estaban en
perfecta sintonia con lo que se
hacia en todo el mundo, si bien
aparecen algunas cuestiones pro-
pias en América Latina. Lo que
se ve en este libro es la cantidad
de trabajos espectaculares que se
hacen por acd, de los maestros y
de las nuevas generaciones. Y hay
mucha gente talentosa que que-
dé afuera, asi que todavia hay un
campo muy grande para investi-
gaciones”, afirmé Taborda.

El brasilefio estd convencido
de que, con la glnha]tza.mén en

el mundo se hace lo mismo.

TASCHEN's Press Clipping

“Tengo jeans y remera. ¢Se pue-
de decir que estoy vestido como
un brasilefio? No, estoy como
cnalquiera de mi edad en todo el
mundo. En este momento, hay
alguien en Paris, en México o en
Bogota vestido igual. Hacemos
cosas globalizadas”, sentencia.
De esa manera, traza una ana-
logia con el disefio. Aunque ex-
plica que México es el pais que
“mas fuerte muestra sus raices y
su propia cultura, y que hace afios
que valoriza su cultura. Mientras
que recién ahora en Argentina o
en Brasil se empieza a descubrir
la cuesti6n de las raices”.
Entonces, éArgentina tiene al-
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Los latinoamericanos
no tenemos reglas. Y
esto se da en todo: en
nuestra vida social,
la politica, la cultura.
Nos caracterizamos
por ser mucho mas
abiertos parala -
experimentacion.”

guna particularidad? “Es lo mis-
mo que preguntar si Brasil o Chile
la tienen -confiesa—. Nosotros so-
mos paises muy contemporineos,
siempre miramos a Europa o a
Estados Unidos. Aunque si hay

TMEI lum enuna dl!nsodudnln Universidad de Palermo.

iconos argentinos mundiales como Carlos Gardel o Maradona, la pri-
mera imagen del libro”. Y enumera otro iconos regionales: Evita Peron,
Pelé, Frida Kahlo, Cantinflas, el Chapulin, Carmen Miranda, Salvador
Allende y “el Che Guevara, la imagen més conocida del mundo”. A estos
simbolos, Taborda los distingue de, por ejemplo, Messi y Ronaldinho.
Alos que reconoce en un nivel que considera menor: el de idolos.

Taschen es la editorial de fotos,
arte y cultura popular mas cono-
cida del mundo, quizds porque
sus precios no son inaccesibles.
Para armar esta compilacion se
cred una red de colaboradores en
los veinte paises de América La-
tina. Los diseiadores argentinos
son los segundos mas numerosos
-aparecen 38- después de los
mexicanos. Taborda comenta: “La
idea no era mostrar estereotipos,
sino la calidad de lo que se hace, y
de los profesionales que estin aci.
Es muy importante. Es un punto
de inflexion para que nos descu-
bran y nos descubramos”,

La publicacion hace un reco-
rrido que jerarquiza a la imagen
por sobre el texto y en el que
pasan disefiadores de cada pais.
Ante el panorama que abren los
cAmbios de esta ¥poce, Thioedln
dice: “No importan las nuevas
tecnologias. Importa mantener.
la curiosidad, la calidad de los
trabajos con ideas y con conte-
nido. No me interesa el trabajo
hecho por disefiadores que solo
es bonito, me interesan los que
manifiestan un pensamiento”.

El brasilefio medita un segun-
doy concluye desde su particular
filosofia: “Lo bueno es que mien-
tras la humanidad es decepcio-
nante, siempre hay un individuo
que va a ofrecer la diferencia, el
cambio. Siempre fue asi, desde
Jesucristo, Hitler, Martin Luther
King a Los Beatles. Son cambios
hechos por individuos, no porla
masa. La masa sigue lo bueno y
lo malo”. £



