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CUIDADOSA Y ESTRATEGICA-
MENTE COLOCADOS, los libros
ilustrados de gran formato com-
parten orgullosos el espacio con
los genios de la literatura en cada
vez ms bibliotecas de hogares
espanoles. Hasta hace bien
poco, Don Quijote de La Mancha
presidia con inmodestia casi to-
das las librerias, pero, de un
tiempo a esta parte, debe de mi-
rar con recelo a esos volumino-
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TENDENCIAS

Elnuevo

‘boom’

de los

IDros

La adquisicion de
libros de arte, arqui-
tectura, disefio,
moda o fotografia
se estd convirtien-
do en una tenden-
cia. A medio camino
entreellibroy la
obra de arte, estos
volimenes comien-
zan a ocupar un
puesto prioritario
en muchas casas.
POR MARIBEL GONZALEZ

Andy Warhol “Giant Size", por
ejemplo, que parecen quitarle
protagonismo.

Y peor aiin ha sido la caida de las
clisicas enciclopedias y las co-
lecciones de autores inmortales
encuadernadas en diferentes co-
lores, que causaron furor du-
rante los afos 80 y 90 gracias al
abnegado trabajo de los vende-
doresa puerta fria. Arrinconadas
en trasteros o habitaciones de
poco use, han tenido que pre-

senciar cdmo un nuevo tipo de
libro, con una edicién mucho
mis claborada y donde la ima-
gen tiene un peso fundamen-
tal, les ha arrebatado su precia-
do puesto en el salén.

El motivo es que la adquisicion
de estos grandes formatos de
lujo se ha empezado a conver-
tir en una tendencia gracias a
la recuperacion del valor del li-
bro como objeto de regaloy a
la proliferacion de un nuevo tipo
de lector con afanes bibliografi-
cos, inquietudes artisticas y un
poder adquisitivo alto.

UN MERCADO CRECIENTE... La
democratizacion del lnjo estd al-
canzando a todos los negocios
y el del libro no es una excep-
cion. Varias razones explican por
qué cada vez mds consumido-
res se unen a esta moda de ad-
quirir libros ilustrados. En
primer lugar, el placer que,

en si mismo, proporcio-
na disfrutar de un
ejemplar sobre foto-
grafia, viajes, arte
o arquitectura
donde la for-
ma s casi tan
importante
como cl fondoy el cuida-

do de las imdgenes hacen que
el lector casi pueda palpar las
obras que contempla. Ingrid
Acebal, responsable de Ia libre-
ria Panta Rhei (Madrid), cree
que “cada vez son ms las per-
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sonas que disfru-
tan no sélo del
contenido del li-
bro, sino también
del continente. Los
compradores que
adquieren este tipo
de libros tienen un cierto ojo
artisticoy otra forma de leer que
les lleva a disfrutar tanto de la in-
formacion escrita como de lo
que les transmite €l buen disefio,
la cuidada edicidn, la encuader-
nacién, ete.”,
En segundo lugar, disponer de
estos voliimenes aporta cierta
distincion, del mismo modo que
lo hace saber elegir un vino, con-
ducir un coche de una determi-
nada marca o tener en el arma-
rio unos zapatos firmades por un
prestigioso disefiador, Segiin Pe-
dro Martin Caro, director de
Ventas y Mirketing para Améri-
ca Latina y Espana de Phaidon,
“existe una mejor percepcién de
loslectores por este tipo de libro
que se convierte en un objeto de-
seable en si mismo”,
De la misma opinion es Guiller-
mo Chico, editor de La Esfera de
los Libros: “Ha habido un re-
punte en la venta de estos for-
malos porgue por si solos se con-
vierten en objetos de deseo, Re-
sultan interesantes por sus con-

Hasta hace

poco, Don Quijote
presidia con
inmodestia casi
todas las librerias,
pero, de un tiempo
a esta parte,

mira con recelo

a esos bellos
volimenes que
parecen quitarle
protagonismo

tenidos pero ademds son bellos,
decorativos e incluso divertidos”.

«UN MERCADO DIVIDIDO. Segiin
las editoriales especializadas en
estos libros de lujo, el negocio se
divide entre los voliimenes ex-
tremadamente caros, que siguen
teniendo una demanda mino-
ritaria, y los que poseen una edi-
cién también muy cuidada pero
cuyo precio es mucho
mids asequible. Y
son precisamen-
te estos tltimos
los que estin ga-
nando en niime-
ro de adeptos.
Martin Caro cree
que “el esfuerzo
mayor que los edi-
tores estamos reali-
zando para conse-
guir mejores libros
a precios mis accesi-
bles y de mayor diver-
sidad temiitica ha re-
lanzado los grandes
formatos en Espana,
acercandolos a las bue-
nas cifras de venta que
siempre han tenido en
los paises anglosajones”.
Javier Ortega, director
de Coediciones Interna-
cionales de Lunwerg Edi-
tores, explica que “el nivel
de precios de los voliime-
nes que mas acogida tie-
nen en las librerias oscila
entre 100y 150 euros, mien-
tras que el mercado del ver-
dadero libro de lujo, enten-
diendo como tal el de aque-
llos ejemplares cuyo precio
puede estar entre 500 y 8,000
euros ¥ que en muchos casos
tienen tiradas limitadas, esta
mis enfocado a la venta direc-
taa particulares”.
Desde Taschen, otra editorial

eminentemente visual, Maria
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tendencias libros A medio camino
entre el 1bro v la obra de arte, muchos

son ediciones limitadas

> Eugenia Mariam, directora
de Relaciones Piiblicas, se-
fiala que “algunos de nuestros
€ l:[u'}lklll.'fill{.'l )eriamos contem-
plarlos a medio camino entre
libro y obra de arte, ya que es-
tin numerados y firmacdos por el
artista y su precio puede llegar
a 7.000 euros”. Evidentemente,
¢éstos no son los mas vendidos:
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“Cuanto mayor es el precio, me-
nos clientes, aunque és-

Los scan también
mucho masselec-
tos”, senala Orte-

ga. Y Guillermo
Chico anade: “Los li-
bros caros son mas
dificiles de vender,
pero son verdaderos
objetos de arte que
todo el mundo quisie-
ra tener en casa. Por ello
hay cada vez mds gente
dispuesta a pagar un pre-
cio elevado tanto para si
mismo como para regalar”.

RETRATO DEL COMPRADOR.
Coleccionistas de arte v bi-

bliafilos son los clientes mes re-
gulares, asi como amantes de
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la fotografia, los viajes, la arqui-
tectura, el disefio... “Depen-
diendo de la temitica, los clien-
tes potenciales son muy diversos:
artsias, L'Illlll'{'!'i':lﬁ‘ msutuciones,
profesionales del mundo de la
cultura o simplemente aficiona-
dos. La motivacion principal,
ademds de la calidad grifica, es
el caricter especial o de culto
que en poco tiempo ad-
quieren estas obras. En
definitiva, el cliente tie-
ne la certeza de incluir
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en su biblioteca
algorealmente ex-
traordinario”, asegu-
ra Ortega.

Ese amplio perfil del po-
sible comprador es una de
las ventajas que puede im-
pulsar el mercado: “Cualquier
persona puede comprar algu-
na vez un libro ilustrado, bien
sea de cocina, de arte, de inte-
riorismo, de fotografia, de via-
jes... Antes, cuando estos libros
eran mas caros, solian ser ad-
quiridos por profesionales de
mis de 30 anos. Pero ahora, gra-
cias a los precios, creo que per-
sonas de 20 a 80 anos compran
libros ilustrados de las temati-
cas que les interesan”, senala
Martin Caro.

Ademas, estas obras se han con-
vertido en regalos muy socorri-
dos y mas apreciados por quien
los recibe que el cldsico best se-
llerporque “un piblico cada vez
mas variado coincide en el gusto
por los libros bien hechos que se
pueden convertir en objetos de
arte e incluso de decoraciéon”,
concluye Guillermo Chico.

EL SABER S| OCUPA LUGAR. Ja-
vier Ortega reconoce que “hay
un handicap evidente a la hora
de guardar en casa este tipo de li-
brosy colocarlos en las librerias”.
Y es que sus grandes formatos
necesitan espacios bastante con-
siderables. Algunos ejemplos:
el libro Chillida editado por
Ivorypress pesa 32 kilos, y Andy
Warhol “Giant Size”, de Phaidon,
mide 42x32 centimetros y con-
tiene mds de 600 pdginas. Se-
mejantes tamanos van acompa-
nados en muchos casos de cajas
especiales que aumentan atin
mis sus necesidades de espacio
en las estanterias, con lo que no
es de extranar que ocupen sus
mejores puestos.
Todos esos atributos, ade-
mas del tipo de papel, la
cubierta—que suelen es-
tar elaboradas en car-
toné o tapa dura-, la
encuadernacion,
etc., forman par-
te del atractivo
de estos volu-
menes. “To-
dos nuestros
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libros estan pensados hasta el tl-
timo detalle y este proceso im-
plica usar materiales caros. Rafael
y Tiziano, por ejemplo, estdn en-
cuadernados en seda; Phaidon
Design Classics se vende con una
estructura disenada por Kons-
tantin Greic,y Unmonumental tie-
ne bordado y descosido su titu-
lo, reflejo perfecto de la colec-
cion de arte que alberga”, ase-
gura Martin Caro.

El mimo con el que las editoria-
les realizan cada ejemplar tie-
ne, por supuesto, un reflejo di-
recto en el tiempo de produc-
cion. “Desde que surge laidea de
realizar una obra de estas carac-
teristicas hasta que sale a la luz
pueden pasar, en algunos casos,
varios anos. Primero, se define el
tema a desarrollar y se busca un
autor especializado, después se
elige aun fotégrafo, ilustrador o
disenador para completar la ico-
nografia de la publicacién. El
siguiente paso es realizar un bo-
ceto de la obra, corregir y ma-
quetar los textos y, a continua-
cién, hacer numerosas pruebas
antes de lanzar la impresion”, ex-
plican desde TF Editores.

El resultado son auténticas obras
de arte, por dentro y por fuera,
que inevitablemente se convier-
ten en la envidia de las bibliote-
cas en las que esperan a scr‘p
admirados.
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