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y damas de la alta
ledad. Las mujeres

ron s estidos,
e superaban
sin problemas los
sucesivos movimientos
de la moda.
Pura elegancia
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Hombre de sonrisa dificil y algo estirado, era de los pocos creadores de su
generacion que seguian en activo al frente de su propia casa de costura.
Su retiro, anunciado hace un par de semanas mediante un escueto comu-
nicado, ha sido por voluntad propia y se ha producido apenas dos meses
después de la celebracién de los 45 afios de Valentino como creador. Fue
un festejo por todo lo alto con desfile, cénas y fiestas en lugares tan
emblematicos como los foros romanos, el templo de Venus y el palacio de
Augusto de |a ciudad donde empez6 su productiva carrera a finales de los
aiios 50. Ademas le han dedicado una exposicion ("Valentino en Roma: 45
afos de estilo”, abierta hasta 28 de octubre), en la que pueden admirarse
300 de sus trajes, y la edicion de un libro que resume su historia. Muchos
interpretaron esta celebracion como el canto del cisne de uno de los gran-
des nombres de la costura.

Valentino ya habia perdido parte de su poder en la firma
cuando en 1998 vendid la empresa por unos 300 millones
de délares a una financiera que contaba con la participa-
cion del patrén de la Fiat, Gianni Agnelli. Esta la revendié  §
al grupo textil Marzotto, afincado en Milan en el 2002,y
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en el (ltimo capitulo de la odisea financiera de Valentino, el mayo pasado
la compaiiia de capital riesgo britanica Permira adquirio el 299% de la
empresa, lo que llevo a la dimision del director general de Valentino
Fashion Group, y se empezd a especular sobre la marcha definitiva del
creador, cuya capacidad de decision ya estaba muy limitada. Dicen las
malas lenguas que la cuenta de gastos de Valentino y su socio superaba
con creces todas las previsiones

Un color para la historia
Para la historia quedara su emblemético color rojo amapola, el rojo
Valentino, porque fue de los primeros en proponerlo para los trajes de
noche, y no hay una coleccién en que no aparezca un vestido de fiesta en
un intenso rojo pasién. "La mujer que viste de rojo es, en medio de una
multitud, la imagen perfecta de la heroina”, afirma. No se puede decir, y
en eso estan de acuerdo los criticos y especialistas, que Valentino Gara-
vani fuera un gran innovador de la moda como Coco Chanel, Christian
Dior, Schiapparelli, Yves Saint Laurent. "He trabajado para embellecer
a las mujeres -dice- sin extravagancias ni ruido, pero con mucho amor
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por las cosas bien hechas, buscando la feminidad de manera serena.”

Su gran logro ha sido, pues, no pasar de moda a lo largo de mas de
cuatro décadas. Superar, sin la necesidad de cambiar de estilo y hacien-
do gala de un buen gusto exquisito, el hippismo de los 70, el grunge de
los 80 y el minimalismo de los 90 -"No he visto nada peor en mi vida
que el minimalismo, tras él se escudaba el que no sabia de costura”, afir-
maba- para volver a estar entre los mas admirados y cotizados a princi-
pios del siglo XXI, con el regreso de la elegancia mas esencial a las pasa-
relas y la aparicion del "vintage”, es decir, modelos procedentes de otras
décadas. Nunca se ha dejado influenciar por los vaivenes sociales -ni
tampoco ha marcado tendencia- como si lo han hecho otros grandes
nombres de la costura, como serian en la actualidad Jean Paul Gaultier,
Dolce & Gabbana, Miuccia Prada o John Galliano.

Hoy, como hace 45 afios, es un disefiador de alfombra roja, y sus
clientas son las divas de Hollywood, princesas de cual-
quier corte y pais, las top models internacionales, toda
muijer que entre en la categoria de bella, rica y
famosa. Porque si algo supo hacer Valentino, »

T

Valentino, en la plaza de
Espafia de Roma en 1999.
Abajo, algunas de las
creaciones de la ultima
coleccion de alta costura que
presentd este afio en Paris
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Una de las mujeres que mds hicieron por su carrera fue Jacqueline
Kennedy, que le compré seis modelos de alta costura, sélo en blanco y
negro, para el afio de luto por la muerte del presidente Kennedy. La enton-
ces primera dama de Estados Unidos se convirtid en cliente del modisto
en 1964. Aprovechando un desfile benéfico que debia hacer en Nueva
York, Jackie le pidid que le llevara algunos modelos a su apartamento de .
la Quinta Avenida. El minivestido que lucié para su boda con Onassis,en
encaje color marfil, era del creador italiano. Otras famosas del momento
siguieron la estela de Jackie Onassis. Liz Taylor, Audrey Hepburn, Farah
Diba, Nancy Reagan fueron algunas de sus mas celebradas clientas.

En 1962 hizo su primer desfile, en el palacio Pitti de Florencia, y aun-
que recibi6 una muy buena acogida, el que le lanzé a la celebridad fue el
titulado "Coleccion Blanca”, de 1967, toda una paradoja si se tiene en
cuenta que su color es el rojo.

Espaiia en el corazén

Su devocion por ese tono es una de las diversas conexiones que el
modisto tiene con Espaiia, aparte de sus dos musas, embajadoras y ami-
gas, Nati Abascal y Rosario Nadal. Cuenta Valentino que fue en Barcelona
donde surgid su pasién por el rojo. "En la 6pera vi en un palco a una mujer
de pelo blanco que destacaba entre todas las demés porque era la (inica
que llevaba un vestido de terciopelo de un rojo intenso. No podia quitar-
mela de la cabeza y por ella decidi incluirlo en mis trajes de fiesta.”

Desde 1972 existe Valentino hombre, y de ese mismo afio datan sus
dos primeras tiendas, abiertas en Roma y Milan. En la actualidad, Valenti-
no tiene cerca de 50 boutiques en cuatro continentes, entre ellas una en
Madrid y otra en Barcelona. A raiz de la inauguracion de ésta el pasado
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Audrey Hepburn en 1969, Mirella
Pettini (de verde) en 1967 o Ivana
Bastainello con un collar en 1968
|posaron con sus creaciones. En las
fotos en blanco y negro, disefios de
la primavera de 1983 (Casablanca)
y de otofio de 1975

afio, declaraba: "Siempre he amado Espafia y su cultura, los colores inten-
505 y luminosos de sus paisajes y la personalidad de los espafioles”. Ade-
mas del prét-a-porter y la alta costura, tiene una linea de novias, Valenti-
no Sposa, cuya exclusiva mundial pertenece al grupo espaiol Pronovias, y
otras marcas como V y R.E.D., ademas de infinitas licencias para gafas de
sol, perfumes y todo tipo de accesorios. De hecho, fue el primero de los
maodistos italianos en lanzar un perfume propio, el Very Valentino, al que
este mismo afio se ha unido el Rock'n Rose, que presentd en Londres con
una actuacion del bailarin Mijail Baryshnikov.

En 1989 abri6 la Academia Valentino, un centro dedicado a las exposi-
ciones de arte, Su amiga Liz Taylor le convencié para fundar, en el 2002,
LIFE, una asociacion para afectados por el sida a la que destinan los
beneficios que proporciona la venta de obras de arte de la academia.

Ahora tiene una sucesora al frente de la firma, Alessandra Facchinetti,
procedente de Gucci, y Valentino tendra mucho mas tiempo para no per-
der el bronceado, sequir navegando con amigas como Elle McPherson,
Claudia Schiffer o Gwyneth Paltrow por aguas ibicencas y, tal vez, para
quitarse la fama de estirado y recuperar una sonrisa que ha escatimado
incluso en esos momentos de gloria.©

"Una grande storia italiana. Valentino Garavani”.
Edicién limitada de Taschen. www.taschen.com
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