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elebra 45 afios con una
mision: encontrar belleza y rodearse de
ella.

-iMucho mas! Soy asi desde nifio. Me
da muchos dolores de cabeza ser tan se-
lectivo. Quiero ver perfeccién y belleza en
todas partes, y si no la encuentro, no me
siento comodo. Soy una persona muy com-
plicada, muy complicada. ;Y me arrepien-
to mucho! Admiro a la gente que esta a
gusto en cualquier parte, personas que no
son sofisticadas y que no sufren si en un
hotel encuentran sabanas malas.

—¢Puede convertirse en un incordio
para los que le rodean?

-Siempre hay algo que no me gusta.
Mis amigos me toman el pelo, porgue an-
tes de hacer cualquier cosa pido mil deta-
lles y no doy un paso sin estar convencido
de que todo estara a mi gusto. Es una des-
gracia, pero uno nace asi. Cuando se es
exigente, se es muy, muy complicado.

—¢Le gustaria ser de otra manera?

-Me encantaria, si. La vida seria mu-
cho mas facil. Ser un perfeccionista en mi
trabajo es lo que me ha llevado a donde es-
toy y estoy orgulloso de ello. Pero en mi
vida privada me gustaria ser mis relajado.

-Ha dicho que fue un nifio mimado...

—Ah, si. Cuando tenia 13 o 14 afios me
impresionaban muchisimo las peliculas,
con sus actrices bellisimas, con vestidos
de ensuefio. Queria ir al cine todo el tiem-
po. Ahi naci6 el deseo de ser disefiador de
moda, con la pelicula Ziegfeld Girl, con
Hedy Lamarr, Lana Turner y Judy Gar-
land. Aunque mi interés por el vestir ve-
nia de antes, incluso. No me gustaban los
jerséis que me compraban y habia una
sefiora que hacia unos preciosos a mano.
Convenci a mi madre para hacérmelos
alli, y asi, ademas, podia elegir el color.
Mi madre, desgraciadamente, me lo con-
sintio.

Se rie. Con una risa que no perturba
sus esculpidos cabellos, que se instala sélo
en la parte inferior de su bronceado ros-
tro. Valentino. Un hombre que ha fabrica-
do un mito. Y que vive de acuerdo con él.
A lo grande. Lo demuestra su suntuosa ofi-
cina en un palazzo contiguo a la Piazza
Spagna, donde recibe a EPS apenas tres
dias antes de que empiecen los grandes
festejos con los que celebrara sus 45 afios
en la moda. Una llamativa extravagancia
de cenas y bailes, con inauguracién de una
gran exposicion y desfile incluidos. Un
cumpleaiios que, segiin The New York Ti-
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mes, ha costado unos siete millones de eu-
ros. Dificil saber qué se recordara mais.
¢Los fuegos artificiales sobre el Coliseo?
¢La cena para 500 en el Templo de Venus,
decorado con columnas corintias de fibra
de vidrio? ;El Ara Pacis lleno de mani-
quies convertidos en vestales escarlata?
¢L.a magnifica coleccion de alta costura
con la que Valentino se autohomenajes?
¢La impresionante carpa china en los jar-
dines de Villa Borghese que acogié a los
1.000 invitados de una gala? Roma, entre el
6y el de 8 julio, asisti6 al golpe maestro del
anfitrién perfecto, un digno heredero de
fabulosos vividores, en la estela del Gran
Gatsby. Espléndido y generoso, como es su
costumbre, quiso dar una gran fiesta de
cumpleafios y no lo hizo en su yate de mas
de 40 metros, ni en la villa de Gstaad que
utiliza para esquiar, tampoco en su res-
taurado castillo del siglo XVII cerca de
Versalles, ni en 1a mayor mansion de Ho-
lland Park, Londres. Decidi6 que seria en
la ciudad que lo adopté, pero su palacio de
la Via Appia se quedaba pequerio. Asi que

“De nino no me

era dorada de la alta costura, se formo Va-
lentino. Fue aprendiz en Jean Dessés y,
después, en Guy Laroche. En esa época
nacid su amistad con Karl Lagerfeld, a
quien el 6 de julio llev6 de 1a mano a reco-
rrer la exposicion del Ara Pacis. Aquéllos
fueron afios memorables para la creacion,
pero mas alla de Dior, el dinero no corria
generosamente: segiin su propio relato,
Valentino cobraba 13.000 francos al mes y
sus padres le enviaban, por lo menos,
50.000 més. Lo cual tal vez explica por qué
no recibieron con desagrado la idea de fi-
nanciar a su hijo la creacién de su propia
casa de moda tras ocho afios de aprendi-
zaje subvencionado.

Un gran piso en Via Condotti fue la
primera parada romana de Valentino. Alli
abri6 en 1959. La gente hablaba del chico
que habia llegado de Paris. Pero él no supo
como rentabilizar la atencién. “Era muy
ingenuo. No sabia coémo funcionaban las
cosas. Mis padres me dejaron el dinero,
pero nadie queria vestirse de un disefiador

staban mis

jerséls y convenci a mi madre
para hacermelos a medida”

convirti6 Roma en un gigantesco salén de
baile. El suyo.

No es de extrafiar que Roma le haya
abierto algunas de sus mas antiguas rui-
nas, espacios nunca antes utilizados para
cometidos semejantes. Para algunos, Va-
lentino Garavani es el hombre mas famo-
so de la ciudad. Para otros, directamente,
su rey. En todo caso, no fue aqui donde na-
ci6 hace 75 afios, sino en Voghera, al norte
de Milan. Hijo de un comerciante de ma-
terial eléctrico, crecié cultivando su afi-
cion por lo brillante y su inquebrantable
voluntad de liderato. “Ciando estaba en el
colegio era el jefe de mis amigos. Formaba
parte de un gran grupo de chicas y chicos
¥ vo era el que decidia. Pero lo hacia para
contentarles, no por egocentrismo. Pensa-
ba, tal vez pretenciosamente, que lo que yo
eligiera seria lo mejor”. Con la misma de-
terminacion, a los 17 afios anuncié a Tere-
sa y Mauro, sus padres, que no tenia in-
tencion de ir ala Universidad y que queria
dedicarse a la moda. Un amigo, propieta-
rio de una tienda de telas en Milan, se en-
cargo de buscarle plaza en una escuela de
la ciudad. Al acabar el curso de seis meses,
con una resoluciéon que ya no sorprende,
decidi6 que ya era hora de irse a Paris. Sus
padres, de nuevo, consintieron.

En el Paris de los afios cincuenta, la

italiano joven desconocido. Y yo no sabia,
por ejemplo, que habia que ir a Florencia
a desfilar para entrar en la liga de los que
importaban”. La bancarrota acechaba,
pero Valentino no dejaba de vivir 1a dolce
vita. Por suerte para él, porque en una de
sus salidas nocturnas establecié una rela-
ci6n trascendental para su carrera. Y para
su vida. Eran las once de la noche cuando
Valentino y sus amigos entraron en el
Café Paris, en la Via Veneto. Aquella calu-
rosa noche de finales de julio de 1960, la es-
cena romana estaba en su momento algi-
do; no habia ninguna mesa libre, pero si
una ocupada por un solo chico. Un estu-
diante de arquitectura que mataba el tiem-
po mientras esperaba que abrieran una
discoteca. Se sentaron con él. Al final de la
noche, el estudiante llevé a Valentino a su
casa en su Fiat. Se cayeron bien, asi que si-
guieron hablando cuando dias después
coincidieron en Capri. Y ya apenas volvie-
ron a separarse. Giancarlo Giammetti, que
asi se llamaba el estudiante, pasé a ser el
alter ego de Valentino. Su pareja, su socio,
su familia. “El nunca me pidié que me
uniera a él. Sélo sentia que queria ayu-
darlo”, explica en el lujoso libro, de méas de
T00 paginas, que edita Taschen como bro-
che final de esta celebracion.
La ayuda de Giammetti resulté funda- >

FOTOGRAFIA DE GIAN PAOLO BARBIER!



> mental. Se ocupd de los nimeros, de la
logistica. Se ocup6 del negocio y lo refloto.
Abandono los estudios de arquitectura y
aprendio como funcionaba la industria.
“Siempre ha sido fantistico conmigo: se
ha ocupado de todo lo que iba a distraer-
me, y eso me ha permitido vivir tranquilo
y concentrado en disefiar”, reconoce Va-
lentino. Uno de sus primeros y mayores lo-
gros fue colocar la firma en el calendario
de la pasarela de Florencia, entonces el

i

centro de la moda italiana. “Nos pusieron
el peor dia y a la peor hora”, recuerda el
disefiador. “Al final de todo, que era cuan-
do todo el mundo se marchaba de la ciu-
dad. Pero corrié la voz y la gente dijo: ‘Va-
mos a ver a ese chico joven’. El desfile se
llend, y las mujeres empezaron a querer
mis vestidos. Ahi empezo la escalada”.

Era 1962, pero ése no fue el anico
acontecimiento clave de ese afio. Otra no-
che, en una fiesta, un traje de dos piezas de
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organza negro sellé su pasaporte a la
fama. El vestido tuvo una admiradora
muy especial. Jackie Kennedy “se volvié
loca” por él y quiso saber quién era su au-
tor. La mujer del presidente estadouni-
dense se convertiria, una vez viuda, en
una de sus principales clientas y también
en una buena amiga. “Tengo en la cabeza
el dia que disefiamos todo su vestuario
para una visita oficial a Camboya. Era
1967. Estabamos en una suite del Saint Re-

gis y elegimos las telas, los cortes, los com-
plementos. Todo.-Cuando acabamos, cogit
un caramelo de menta y me dijo: ‘Déjame
que coma algo, porgue voy a ser muy po-
bre después de este pedido”, se rie con ga-
nas. Como si la anécdota mil veces conta-
da volviera por primera vez a su memoria.
Y deja que los recuerdos sigan fluyendo.
“Otra vez estibamos comiendo en Nueva
York y cuando salimos habia montones de
camaras en la puerta. A la mafana si-
guiente, nuestra foto estaba en todos los

-

periodicos y tenia miedo de que pensara
que yo habia avisado a la prensa. La llamsé,
pero ella no estaba y le dejé un mensaje.
Me devolvio la llamada y yo empecé a ex-
cusarme. Ella me dijo: ‘Valentino, me
enorgullece que seas mi amigo, y nunca
me va a importar que me vean contigo”.

~ No fue la tnica clienta célebre de un
hombre que supo captar por igual a 1a alta
aristocracia y a Hollywood. Es cierto que
Diana Vreeland, Audrey Hepburn o Babe

Paley también sucumbieron a sus encan-
tos, pero Jackie llego a vestirse casi ini-
camente con su ropa e, incluso, a elegir
uno de sus vestidos para casarse en 1968
con Onassis. Ella jugé ademas un papel
crucial en la sofisticacién de sus gustos y
en el refinamiento de sus maneras. Ese
mismo afo, Valentino se comproé una casa
enorme en Capri y una motora, que pinté
de rojo y decoro con cojines pop, con la
que la juventud mas elegante de Roma se
desplazaba de Népoles a la isla los fines de



semana. “Siempre me ha gustado recibir.
Cuando llegué a Roma vivia en un piso
precioso, muy pequeno. Desde entonces,
siempre que puedo, invito a mis amigos a
comer y a cenar. Valoro mucho la amistad,
vy lo mejor para mantenerse juntos es ha-
cer cenas pequefias, reuniones en las que
se pueda hablar. Tengo talento para entre-
tener, para acoger y ser agradable”.

—A su primer barco pop le seguirian
otro y otro, cada vez mas grandes, hasta su

ha convertido en un simbolo de posicion
social, ;la gente le llama pidiendo plaza?
-iNo, no, no! A veces, solo los muy cer-
canos, me dicen: “Me encantaria ir un fin
de semana”. Dos meses antes trato de or-
ganizarlo todo, pero siempre hay alguien
que en el Gltimo minuto quiere sumarse.
Me encanta estar rodeado de amigos. Me
hacen muy feliz. En mi trabajo estoy per-
manentemente rodeado de personas que
me preguntan y me piden.decisiones todo

. =3}
CONMOCION. Aspira a que la mujer impacte al entrar ana habitacién. ¢ Qué
sucede cuando Una sala esta llena de ‘top models’ con sus vestidos?

actual TM Blue One, un icono del veraneo
de la jet set en el Mediterraneo...

—iOh, queé va! Mi barco es una rutina
clasica. Me encanta invitar a gente a pasar
el fin de semana y las vacaciones. Debo
elegir, porque no es una embarcacion pe-
quenia, pero para estar comodos hay que
alojar a un maximo de siete u ocho a la
vez. Trato de ir con mis mejores amigos, a
los que reino en grupos y turnos de unos
diez dias.

-En la medida en que veranear en él se

FOTOGRAFIA DE MICHAEL THOMPSON
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el tiempo. Nada me gusta mas que rodear-
me de amigos y escucharlos a ellos.

A Valentino le gusta estar acompaia-
do siempre. Incluso cuando huye de ami-
gos y empleados y se retira al campo, a
montar a caballo o a leer biografias. Tam-
bién entonces tiene un séquito de fieles
companeros: Molly y sus hijos Maud, Mar-
got, Monty y Milion. Sus perros. “Ah, jpor
supuesto! Tienen que estar ahi todo el
tiempo, me da muchisima pena cuando no
puedo llevarmelos, porque forman parte
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de mi vida. Monty es el jefe de la banda,
pero son todos listisimos”. El padre de los
cachorros fue “alquilado”, y la familia
debe compartir sus afectos con un caniche
v un pastor italiano que, ésos si, esperan
en casa. La fabulosa excentricidad de Va-
lentino no es algo comn, ni siquiera en la
moda. Ningin otro diseniador vive asi. A
muchos de los ejecutivos de la industria
les resulta incomprensible que semejante
tren de vida sea compatible con un nego-

cio saneado, pero su valor como inversion
publicitaria y de imagen es incalculable.
Un Rolls-Royce y carta blanca en Car-
tier fueron algunas de las prebendas que
Valentino recibi6é cuando en 1967 decidié
vender su compania a uno de los primeros
conglomerados de Iujo de la historia, una
ocurrencia de un tipo llamado Bob Ker-
non. La idea era pionera, pero tal vez de-
masiado ambiciosa y revolucionaria. Cua-
tro afios mas tarde, el conglomerado se fue
al traste, y Giammetti cerrd un trato con >
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CERCA DEL CUERPO.

A pesar de su peren-
ne elegancia, el
disefio de Valentino

parte del cuerpo y es

eminentemente sen-

sual. tna idea con la
que jugé el fotégrafo
Guy Burdin para esta
publicidad de sus
medias en 1988.
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> mas de 50 bancos para conseguir el dinero
necesario para recuperar la empresa.
Habian vendido por 5 millones de dolares
y recompraron por 1,5. Con la pareja de
nuevo al frente de la compaiiia, los afos
setenta y ochenta fueron los de la expan-
sion. Al prét-a-porter, a los perfumes, al
mundo ¥, casi, casi, a cualquier cosa que se
pusiera a tiro: vajillas, muebles o lo que
fuera. Cuando Valentino se vio haciendo
baberos, se dio cuenta de que habian lle-
gado demasiado lejos. En todo caso, fueron
anos boyantes a los que siguio la crisis.
Los anos noventa trajeron el minimalis-
mo, el grunge y un viento conceptual que
en nada favorecia los intereses de un hom-
bre que ama los lazos y los encajes.

El rumbo adverso de las tendencias
coincidio, ademas, con el crecimiento a su
alrededor de las altas torres de los grandes
grupos de lujo. Enfriandose a su sombra,
Giammetti decidio recortar los lucrativos
acuerdos de licencias para no devaluar la
marca y, por primera vez en dos décadas,
volvié a pensar en vender. Lo hicieron en

“L.a empresa ya

-No cambia nada. Me dejan hacer lo
que quiero, gasto lo que quiero y hago las
colecciones sin ninguna interferencia, ni
presion.

—iQueé sucedera cuando usted no esté?

-Querida, espero que la gente que se
ocupe de mi nombre haga lo mejor. Tam-
bién espero estar implicado en la seleccion
de un nuevo disefador cuando tenga que
haberlo... Pero ya veremos.

—¢Hsta pensando en jubilarse?

~Por ahora, no.

—¢Todavia se divierte?

-A veces me digo: “;Por qué?”. Son
tantas cosas, tanta presion... Es muy es-
tresante, y yo soy el que esta en el centro,
del que todos dependen. Me gusta proyec-
tar fortaleza, dar buena imagen, y eso exi-
ge mucha energia. Lo ultimo que quiero es
parecer un tipo atormentado [risas].

Giammetti entra en el despacho im-
petuosamente. Se planta en el centro de la
habitacion de una zancada y se dispone a
decir algo. Valentino no se inmuta. Solo

no es mia,

hero eso no cambia nada.
le dejan hacer lo que quiero”

1998 por 243 millones de euros. Valentino
llord en la rueda de prensa y su ensena
paso a ser propiedad de HdP, una com-
paiiia de inversion recién creada en la que
participo lo mas selecto de la economia
italiana, de Agnelli a Pirelli. La firma era
el primer escalén para construir un gran
grupo de lujo, pero el clima poco propicio
de la industria en el cambio de siglo no
ayudo, y las pérdidas superaron en 2001
los 30 millones de euros. En marzo del ano
siguiente, tras meses de especulacion, la
marca se vendio a Marzotto por 153 millo-
nes de euros, y los suenos de grandeza de
HdP se esfumaron. Marzotto, que ya era
propietaria de Hugo Boss y de varias li-
cencias, creo el Valentino Fashion Group
y la situacion mejoré; en 2005, Valentino
logro un beneficio de 90 millones de euros,
32 mas que el aino anterior. La mejoria del
sector y de la compania atrajo de nuevo la
inversion. Permira, una sociedad de capi-
tal riesgo britanica, pagé el pasado mayo
782,6 millones de euros por hacerse con
casi el 30% del grupo y estd inmersa en un
proceso para comprar el resto. Un baile de
cifras y de propietarios que, por supuesto,
ha desatado los rumores sobre la sucesion
de Valentino.

-, Como es trabajar para una empresa
que ya no es suya?

FOTOGRAFIA DE GUY BURDIN

entonces Giammetti se da cuenta de que
esta interrumpiendo. No es ya el presi-
dente ejecutivo de esta casa, pero esta cla-
ro que sigue ejerciendo su autoridad. Si-
gue al mando. Se disculpa atropellada-
mente y se va. Amigos, socios, comparie-
ros y, ahora, rivales por conseguir la obra
de arte mas original o la propiedad mas
suntuosa. Durante las celebraciones del
aniversario se supo que Giammetti se
habia hecho a si mismo un fabuloso rega-
lo: el apartamento en el hotel Pierre de
Nueva York que fue propiedad de Pierre
Bergé, 10 manzanas al norte del de Valen-
tino. El suyo ha sido uno de los tandem
mas sincronizados de un negocio propen-
so a las intensas alianzas entre creador y
emprendedor. Una relacion tan civilizada
como romantica y extravagante, que esca-
pa a las definiciones. Se supone que fue-
ron pareja hasta los anos setenta, pero Va-
lentino, que se enorgullece de ser alérgico
al escandalo v al cotilleo, no comenta se-
mejantes detalles. “Para mi son como los
abuelos italianos de todo el mundo, excep-
to por el hecho de que no estan casados y
son dos hombres”, cuenta su amiga Gwy-
neth Paltrow en el libro, “Tienen esta re-
lacion durante toda su vida que ha cam-
biado de forma varias veces y son los me-
jores amigos. Pero, para mi, son un matri-
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> monio. Se gritan, se pelean y se quie-
ren. Viajan juntos, comen juntos. Son
su familia. A veces no sabes dénde ter-
mina uno y dénde empieza el otro”,

El espiritu familiar que durante dé-
cadas ha reinado en la compaiiia no es
s6lo una mera extension de los intimos
lazos que unen a su nicleo, De hecho,
durante mucho tiempo fue literalmen-
te cosa de familia. En 1961, Valentino
traslado a sus padres desde Voghera
hasta el piso de Piazza Mignanelli don-
de vivia y trabajaba. Su madre solia ha-
cer bocadillos para las costureras. Y
Giammetti vivié con la suya hasta su
muerte, en 1996. “Mi madre y la de Va-
lentino eran buenas amigas. Eran muy
diferentes. La mia era mas estéticamen-
te consciente y se divertia mas con los
jovenes. La de Valentino era muy prac-
tica, muy fuerte, muy inteligente. Es
increible que esa mujer, nacida y cria-
da en una ciudad pequeria donde sus
preocupaciones eran si un arbol o un
pollo crecian bien, tuviera un hijo asi”.

Valentino de las mujeres que trabajan
en su taller de alta costura. “Llevan
conmigo toda la vida. Cuando llegaron
eran jovenes, y ahora son abuelas. Hay
momentos en los que puedo ser serio o
un poco autoritario, pero ellas me co-
nocen muy bien y saben como tratar-
me. Les exijo tanto como a mi, pero jsi
vieras sus patrones! Son detalladisimos
mapas con senales y marcas para cada
pulgada, para cada pliegue. Su minu-
ciosidad es increible”,

La fidelidad y el idilio con el maes-
tro no es sélo cosa de sus empleados.
Sus clientas no dudan en calificar de
adiccién lo que sienten por unos di-
sefios roméanticos que no buscan coar-
tadas para su conservadurismo y refi-
namiento. Valentino es iman para mu-
jeres que buscan algo tan obvio como
estar guapas. “Mi obsesién ha sido
siempre hacer ropa bonita. Hoy hay
mucha gente que no aprecia la elegan-
cia y que prefiere el desarreglo. Eso fue
muy evidente cuando se llevo el grun-

“Aspiro a que todo se detenga
cuando una mujer vestida por
mi entra en una habitacion”

Costureras que llevan mas de tres
décadas con Il Maestro o ejecutivos que
le piden a Valentino que sea el padrino
de sus hijos han sido desde siempre his-
torias habituales en la casa. También
las grandes peleas, los portazos y las
despedidas entendidas como una trai-
cién. O tal vez sea mas adecuado decir
que lo eran. “Creamos esta casa hace
muchos afos y hemos trabajado duran-
te mucho, mucho tiempo a nuestra ma-
nera”, confirma Valentino. “Todo el
mundo, en cierta forma, se queria. No
siempre fue facil, porque al ser inde-
pendientes y convertirnos en una gran
empresa, habia que cuidar cada detalle
para que el negocio fuera bien. Pero las
cosas han cambiado. Y se supone que
tenemos que aprender a respetar cier-
tas cosas y a funcionar de otra manera.
Forzosamente, han entrado muchas
personas nuevas. Es imprescindible
para poder ser grandes, Pero esto es mi
familia, mis amigos, todo”.

“Mi afecto por Valentino se ha ex-
presado puntada a puntada, vestido a
vestido”, declara la costurera Elide Mo-
relli en una de las frases mas sentidas
del libro conmemorativo, ya de por si
muy emotivo. “Son sensacionales”, dice

TASCHEN's Press Clipping

ge. Pero al mismo tiempo, muchas, mu-
chas mujeres quieren ser extraordina-
rias y femeninas. Eso es algo que nun-
ca va a desaparecer”.

Para conseguir su objetivo, Valen-
tino se ha apoyado en las que siempre
han sido dos de sus grandes virtudes:
un certero ojo para la proporcion y
una construceion que parte del cuerpo
para dibujar un trazo sensual, pero
jamas vulgar. La suya es una premisa
simple, pero que parece de otro tiem-
po. Como dice Nan Kemper, icono so-
cial y de estilo neoyorquino, ademas
de seguidora fiel del creador, éste no
sélo viste a una mujer como si la ama-
ra, ademas aspira a que todo el mundo
se enamore de ella. “Si hay algtn pro-
blema en el cuerpo, a mi me corres-
ponde disimularlo. Hay muchos tru-
cos, muchas cositas que se pueden
arreglar con un buen patrén. Y tam-
bién lo hago en el prét-a-porter: Cuando
las modelos se prueban la ropa, les
pido que se muevan, que se sienten,
que se inclinen. Un vestido puede ser
el mas bonito del mundo, pero no va a
vivir sobre un palo de madera. Lo que
quiero hacer con las mujeres es que
cuando entren a una habitacion, la
gente, todo, se detenga, que nunca pa-
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sen inadvertidas y que siempre des-
pierten admiracién”.

Nada condensa y expresa la filo-
sofia vital y estética de Valentino como
sus vestidos de noche. Lo cual explica
por qué las actrices acuden a él “como
abejas a la miel”, segiin declaraba a la
revista Wsu relaciones puiblicas, Carlos
de Souza. “La alfombra roja es muy di-
vertida, pero esas mujeres, a las que en
algunos casos quiero muchisimo, tlti-
mamente escuchan a demasiada gen-
te”, afirma Valentino con un toque de
malicia. “Ademas del disenador, con-
tratan a su propio consejero para ves-
tirse, y luego, cuando ya estan listas, si
aparece un camarero en la habitacioén y
les dice ‘jUh! Estias mejor con el otro
vestido’, corren a cambiarse. Después
de 45 anos, sé ver si alguien esta sensa-
cional o solo regular. Ser disefiador es
algo maravilloso, pero los jovenes aho-
ra quieren llegar muy rapido. Y hay
que trabajar mucho antes de ser el me-
jor. Es muy facil ir a un merecadillo, to-
mar un vestido antiguo y copiarlo. Pero
ser disenador no es eso”.

La absoluta seguridad en si mis-
mo, la determinacién y la confianza de
Valentino no son necesariamente un
signo de soberbia. Lo demuestra la
emocion con la que, al salir a saludar
tras el desfile del cumpleanios romano,
se detuvo un instante frente a los cole-
gas que poblaban la primera fila. Karl
Lagerfeld, Tom Ford, Donatella Versa-
ce, Diane von Furstenberg o Zac Posen,
mas alla de diferencias estilisticas, ge-
neracionales o de caracteres, rendian
tributo al altimo de una raza. Como
dice Suzy Menkes en el prélogo del li-
bro-homenaje, “el que mantiene viva la
llama de la alta costura”. “Mis colegas
son muy amables conmigo. Tal vez por-
que nunca hablo de los demés y no ten-
go celos. Odio profundamente el coti-
lleo y a la gente criticona, y nada me
gusta menos que el escindalo. Me en-
tristece que hoy la gente sea mala una
con otra”. Un peculiar concepto de la
generosidad que, mas alla de la vida
grandiosa y de los trajes fastuosos, ex-
plica su poder de atraccién y su caris-
ma. Como no, nadie lo expresa mejor
que Giammetti: “Es posesivo. Es con-
trolador: Pero te transmite la sensacién
de que todo iré bien en tu vida. Es tan
optimista que, de alguna forma, asu-
mes la increible creencia de que nada
malo te va a suceder”. e

* El libro ‘Valentino’ estd edita-
do por Taschen. Se han publi-
cado 2.000 copias y todas estdn

firmadas por el disefiador:

wwuw.taschen.com,



