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al'imagerie et 4 la créativité des

réclames contemporaines,
Adverlising now. Print réunit une
sélection mondiale de campagnes
destinées a la presse papier et/ou a
I'affichage urbain (les prochains
volumes devant se focaliser I'un sur
le web, I'autre sur les films publici-
taires). Des images esthétiques, effi-
caces, souvent récompensées pour
leur inventivité, que I'ouvrage consa-
cre en juxtaposant (mais aussi en
dévoilant la paternité multiple de cha-

Plemler tome d'une série dédiée
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cune) leur écrasante domination des
images dans notre paysage, ainsi que
leur absolue nécessité. Loin de se
réduire & sa fonction marchande, la
publicité est un vrai stimulus cultu-
rel, ainsi qu'un territoire d'expéri-
mentation audacieuse souvent
méconnu. Ainsi, en parcourant les
chapitres (alimentation, “grandes
causes”, beauté, sport...), il arrive
au lecteur d'étre “harponné” par une
trouvaille d'une simplicité évangéli-
que ou par un détournement de
génie. Car ¢’est souvent dans la dis-
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crétion que le message passe le
mieux. Avis aux amateurs. On lira
avec profit les différentes interven-
tions de concepteurs et dirigeants
appartenant aux agences les plus
puissantes du globe: ils cassent quel-
ques idées recues, en entretiennent
d’autres et permettent au consom-
mateur/visiteur de cette anthologie
moderne de comprendre que 1'on
peut décoder ce langage de I'ceil, et
I'apprécier sans que, pour autant, ce
dernier ne prenne le contréle absolu
de notre cerveau disponible. V.R.
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