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18 MAGAZINE Se habla de...

» ;Sin comentarios?
1. Bebé PlayStation. Realizado
por TBWA. Espana. 2. Cambio
de pareceres, de Joyeria Natan.
De F/Nazca Saatchi & Saatchi.
Brasil. 3. Prestige, todo en acei-
te. «Hoy, en las costas gallegas; -
mafana, en tu platox. De Ogilvy
& Mather Frankfurt. Alemania, 4.
Spray antiolor de pies Ephydrol.
De TBWA/Paris. Francia. 5. Aves
maltrechas por culpa del limpia-
cristales Dr. Glass. De Leo Bumett.
Singapur. 6. Restaurante y gimna-
sio, LOWE. Vietnam. 7. Redecora
tu vida con Ikea. SCPF. Espana.
8. Patatas picantes de Burguer
King. Saatchi & Saatchi. Singapur.
9. Versiones mini del grupo Kiss y
de Madonna. Microbafles Morel.

hieaht |

(... Publicidad)

Vender sin palabras

; Anuncios inteligentes? Haberlos, haylos. Liega a
as librerias la biblia de los creativos mas brillantes.

Ahi van las palabras de
un ‘mesias’ publicitario
sobre los 'anuncios sin

palabras'. «Creo que fue Marcello
Serpa quien [recientemente] lo
cambi6 todo —explica Nelly French,
director creativo y padrino de la
megacentral de medios WPP-. En
un arranque de genialidad, en sus
anuncios prescindio de las pala-
bras. Ni titular ni nada. Sélo una
imagen (una imagen fantastica) y
un logotipo en la esquina inferior
derecha. Marcello Serpa invento
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ese formato y todo el mundo se
limitd a copiarlo servilmente, sin
darse cuenta de la genialidad que
escondia.» Un supergurti que,
cuando habla, no deja lugar a
dudas, ;verdad? Pues si les queda
alguna al respecto, por pequena
que ésta sea, no tienen mas que

apropiarse a la carrera de un ejem-

plar de Advertising Now. Print [0 lo
que, en libre traduccion, vendria a
decir, Ideas que venden: os anun-
cios mas efectivos y originales de
hoy en dfal, de Julius Wiedemann,

un boyante repaso al paisanaje
publicitario actual, publicado por

la editorial Taschen, cuyas paginas
hacen las veces de exhaustiva
vuelta al mundo [mas de 40 paises]
en cuestiones creativas.

Wallpaper, ‘sagradas escrituras’ del
trendy global, se trata de «uno de
los libros mas exquisitos del plane-
taw. Ahi es na. jOremos!

«;Quién recuerda el nombre de la
persona que cred al cowboy de

«¢Quién recuerda el nombre de la per-

sona que creog al cowboy de Marlboro?
Lo hemos olvidado. Es triste», se queja
Nelly French, director creativo.

Agrupados por temas [alimentacion
y bebida, automacion, sociopolitica,
tecnologia, entre otros], cada anun-
cio va acompanado de su fecha de
aparicion y de informacion sobre
las agencias, los clientes y los pro-
ductos. Mas de 600 paginas para
un ‘tochazo’ llustrado que, segln el

Marlboro? —contraataca French-.
Alguien se lo inventd. ES Lna cam-
pafia mundial, probablemente la
mejor jamas creada, pero nadie
sabe quién la hizo. Lo hemos olvida-
do. Es triste.» Ojala sirva este lujoso
volumen para reparar cualguier
agravio. M DAVID BENEDICTE



