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PURO DISENO

Paris, Londres, Tokio y Nueva York les abrieron las puertas
a los innovadores disefos de Jessica Trosman. Este afio, el libro
Fashion Now 2, de Editorial Taschen, la incluyo entre los 160
referentes de la moda mundial. Ademas, lanzo su primera coleccion
exclusiva de ropa para hombres. Aqui, como se tejié su trayectoria
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asl que destacados medios interna-

cionales, como la revista francesa
Vogue, ademas de las empresas publicita-
rias, recurren a esta ciudad para hacer sus
producciones fotograficas. Y Jessica Tros-
man lo percibe. Por eso, siente que es una
gran oportunidad para mostrar sus colec-
ciones de ropa en el exterior. Londres, To-
kio, Paris y Nueva York son algunos de los
lugares clave donde hoy vende. Es la Gnica
argentina que aparece en el libro de la edi-
torial Taschen Fashion Now 2, junto con 159
disenadores consagrados, como Karl Lager-
feld, John Galliano y Mare Jacobs. También
fue incluida en la publicacion Sample (ed.
Phaidon), en la éptica de 10 curadores de la
moda, entre ellos, el inglés Alexander Mc-
Queen, y alli compartio paginas con el dise-
nador local Pablo Ramirez.

Nacié en Lia Paternal hace 39 anos. Estu-
dio diseno de indumentaria en Miamiy, tras
regresar al pais y recibirse de traductora pu-
blica, Trosman dio sus primeros pasos en
la moda como consultora de Ona Saez y Ko-
siuko. El boom llego cuando formo la socie-
dad Trosmanchurba, a fines de los 90, junto

B uenos Aires esta de moda. Tanto es

con Martin Churba. En 2000, expusieron sus
colecciones en el New York Fashion Week y
ganaron el premio al mejor disenador de la
Argentina.

Desde 2002 con marca propia, Trosman no
solo vende prendas en el exteriorn, sino que
también mantiene una alianza con el grupo
japonés Onward Kashiyama, que comercia-
liza su firma y compra algunos de sus dise-
Tios para fabricarlos en Japon.

/Quéla caracteriza? La innovacion perma-
nente, tanto de siluetas como de tratamiento
de materiales y procesos. Siempre apoyada
en una vision de vanguardia, en los desarro-
llos textiles fusiona elementos tales como
plumas, plastico, plantas, cuero, fotografias
¥ granos, con cortes desestructurados.

Con un novio 12 anos menor que ella, un
hijo de 14 y otro en camino, que asegura son
su prioridad, Trosman se anima a mas. Este
anolanzo una linea vanguardista de jeans y
la coleccion de ropa para hombres. Por otra
parte, su sello también llego al cine. La fa-
mosa actriz japonesa Rie Miyazawa utilizo
la firma para promocionar su ultimo film,
Hana yori mo naho.

Vestida integramente de negro, con una »
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—;Por qué piensa que en el exterior eli-
gen su ropa?

-Produzco un trabajo genuino que quiza
no puede compararse con otros.

—¢Cual es su estrategia de venta en el
exterior?

~No tengo locales propios; estoy en multi-
marcas. Realizo un trabajo de investigacion
porque no busco vender en todos lados; pre-
fiero limitarme. Es fundamental tener una
estrategia armada. De eso dependera la ima-
gen que se pueda generar.

-iSus disenos se fabrican en el pais?

-Todo es nacional, tanto la confeccion
como los materiales. Aunque en Japon,
ademas de vender ropa, tengo un contrato
de licencia con el grupo de indumentaria
de lujo Onward Kashiyvama para disenar
y exportar los dibujos. Ellos cuentan con
firmas como Donna Karan y Gaultier.
Realizan la comercializacion de ropa me-
jor gue nadie.

-, Por qué piensa que una cultura tan di-
ferente se identifica con sus disenos?

Los japoneses buscan disena-

dores jovenes, que no estén en la -
cima. Les gusta acompanar su F
crecimiento. Ademas, si trabajas
bien ¥ cumplis, son muy fieles.

leccion?

~Uno de los temas es el ba- E
rroco, reflejado en ornamentos
realizados con chapones en 3 D
y aplicados en la tela. Por otra iy
parte, al ser metalicos, son fu-
turistas. Ademas, implemente
el estilo motoguero en pantalones con-
feccionados con unos 75 recortes. No me
gusta empalagarme con un solo tema. Por
€s0, motoquero en contraste con barroco
forma una buena conjuncion.

- Qué es lo que mas se destaca?

~Es una coleccion muy elaborada, casi de
alta costura. Cada prenda lleva mucho tiem-
po de trabajo.

—;Novedades de la temporada?

—Trosman Jeans, realizados con una hora
y media de lavado. Fueron inspirados en la
historia de Levi Strauss, en los pantalones
remachados y remendados de los trabajado-
res californianos. Presentan una doble tex-
tura generada por el recosido.

—;Cudl es el concepto de la coleccion
Trosman Homme?

~Tiene el mismo hilo conductor que la de
mujer. Es un estilo casual wear: prendas con
detalles sutiles. También hay aplicaciones
con chapones, aunque mas masculinas. Se
inclina hacia la sastreria, pero informal.

—¢Como define su estilo?

—Me resulta dificil. Podria decir que es in-
telectual. La gente, al ver las prendas, puede
pensar que tienen otra vuelta de tuerca.

-
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-¢En qué se inspira?

-Enla calle, 1a gente, los libros, el cine, los
animales... los artistas plasticos me encan-
tan... Sialgo capta miatencion, puedo usarlo
hasta como tema de mi coleccion.

—¢Admira a algin disenador?

~Helmut Lang demostro tener grandes va-
lores en cuanto al disefio. Cred una marca
fresca, con prendas que caian perfecto. Sus
desfiles fueron los que mas me gustaron.
Siempre los realizaba a la luz del dia para
que se vieran todos los detalles. Sin embar-
£0, no se observaba ni un hilo suelto.

—¢Siente que llego a su meta?

-Me falta crecer mucho. Recién ahora
estoy encaminada. Pude orientarme hacia
donde queria: puro disefio y desarrollo con
vision de negocio.

-¢Le gusta el trabajo como empresaria?

~-Me gusta y me divierte. Superviso el
cash-flow (flujo de efectivo) de la firma. Me
interesa porgue no puedo vivir en una nube.
Como duena de una empresa, es importante
saber lo que puede hacerse. Soy ordenada y
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tengo bastante olfato. A veces sé que no voy
a ganar plata con un diseno, pero lo necesi-
to para una vidriera o para posicionarme
en el exterior.

-4 Como le gusta vestirse?

~Ultimamente vivo uniformada de negro;
por supuesto, con mis prendas. Los collares
nunca me faltan: sin ellos me sentiria desnuda.
Son un detalle que dice acd esta la marca.

~Qué consejos daria a los nuevos dise-
nadores?

—Que hagan. No importa si bien o mal.
Arriesgarse, ser curioso; realizar un pro-
yecto es importante.

—¢Qué siente por haber sido incluida en
los libros Fashion Now 2 y Phaidon?

~Es fantastico figurar entre destacados
referentes del diseno. Siento que puedo
abrirles el camino a otros argentinos.
Ademas, que el pais esté de moda es un
gran respaldo. Hay que tenerlo en cuenta
para desarrollarnos mas. En el exterior,
muchos estan interesados en venir y me
preguntan por el disefio local; hay una vi-
sion muy chic. m

MAS DATOS: www.trosman.com/ www.taschen. com



