Urban (Denmark)
Date: March 13, 2006 / Circulation: about 120.000

L=s mere pi www.bileribella.dk Xs Ks

Hop om bord i gsen

Amerikanerne har aldrig
interesseret sig synder-
ligt meget for alt det der
med drivhuseffekten, og
allerede i tresserne ejede
en gennemsnitsfamilie
hele tre biler. URBAN er
gaet om bord i gamle,
amerikanske reklamer
fra dengang, Kyoto blot
var en E; i Japan.

AF KATRINE IRMINGER SONNE

BILER « Dse, slede, vogn - el-
ler dollargrin. Bilen har
haft mange forskellige
navne gennem tiden,
og sidstnavnte
“var natur-
ligvis
det,
som

hed for at tage plads i den-
gang i s0'erne, hvor krigen
just var overstiet, og opsvin-
get stadig lod vente pi sig.
Det gjaldt ikke i Guds eget
land, hvor forstaden blom-
strede, bilen blev en fast be-
standdel af ethvert familie-
budget, og reklamerne for-
talte om lykkelige stunder i
selskab med det nye familie-
medlem. Netop reklamerne
kan man neerstudere i tre
niye boger fra forlaget Ta-
schen, der ser nermere pi,

HENRY FORD opfandt samle-
bind og ameri)

tog hans biler til sig. Thunder-
bird Turnpike emmer af roman-
tik her p reklamen fra 1962

£

)

hvordan bilen i USA blev
fremstillet i henholdsvis
50’erne, 60'erne og 70'ernes
reklamer, som alle er et so-
ciologisk og designmaessigt
studie vard.

For eksempel blev metal-
malingen opfundet i 1935,
men det var forst i s50'erne,
bilernes farver gik fra at vee-
re jordfarvede til
at udstrile

FLOWER POWER har ramt Volks-

wagen — her | en reklame fra
Jo'erne, der desuden blev et dr-
ti, hvor gigantbilerne mitte vige
for mere fornuftige modeller un-
der mottoet ‘Don't be Fuelish’,

glade dage med nuancer
som pink og red. Ogsa for-
merne fik et loft - alene i
1950 solgte Ford mere end
300.000 nye modeller med
“Fifty impmwments for
'50', mens Chevrolets salg
toppede med 15 millioner
biler pa et &r - faktisk pro-
ducerede Chevrolet moder-
selskab General Motors flere
biler end alle konkurrenter-
ne tilsammen.

Just bom-and bound to make his

TASCHEN's Press Clipping

by T

Cadillac p4 5,7 meter
Men det var ikke nok. |
start-6o’erne ville vaeksten
ingen ende tage - altsi bog-
staveligt talt. Da japanske
og europaiske marker som
Volkswagen ramte USA, blev
der konkurreret om stprrel-
ser som aldrig fer. Cadillacs
62-serie milte eksempelvis
5,7 meter fra for
1il bag.
Ameri-
kaner-
ne
kun-

dog dnde
" lettet op.
Sely Beatles,
der sang sig ind i
#  mangt et kvindehjer-
 te i tressernes USA kun-
ne ikke fi salget af euro-

paiske biler til at eksplode-

re ~ lige bortset fra Volkswa-
gens ‘Beatle’, der var gaet
hen og blevet lidt af en
folkebil. Ogsd i USA, hvor
der i 1965 for fgrste blev
solgt ti millioner biler og
trucks pa et dr. Det betpd, at
en gennemsnitsamerikansk
familie ejede tre eller flere
kpretgjer.

Sidst i tresserne faldt bilsal-
get dog til omkring otte mil-
lioner om dret, og efterhin-
den mitte fartballerne here
pé miljeforkempere og til-
med regeringsmedlemmer,
der ville gore noget ved sik-
kerheden. :

Det var desuden ikke len-
gere muligt at knalde sem-
met i bund uden at stode
ind i fredsdemonstrationer
pé de starre landeveje — alt
i alt gik bilen nye tider i mo-
de, hvor den groovy stil

mitte vie for 70'erne, der
bed péd mere beskedent bil-
design, da oliekrisen begynd-
te at kradse, og i lebet af ir-
tiet var hver fijerde solgte
bil i USA japansk. ‘Don't be
Fuelish’, lpd det slogen, som
blev lanceret, da fartgren-
serne tilmed blev senket
for at spare benzin.

Siden er det gdet slag i
slag, og i dag har japanerne
overtaget i stor stil. Men
mon ikke Bush kan ni at fi
sat det klassiske dollargrin i
produktion igen? Han har jo
trods alt et par dr at lgbe
p, inden vzelgerne skal be-
slutte, om alt det der med
Kyoto virkelig er sa vigtigt -
i forhold til en gedigen,
stromlinet s0'erslede, der
sluger sin benzin uden at
blinke. kse@urbanavis.dk

FORLAGET TASCHEN (pverst th)
har kastet sig over bilreklamer i
lange barner i serien ‘Vintage
auto ads’ fra henholdsvis 'sos
Cars', ‘60s Cars’ og ‘7os Cars',
der er redigeret af Jim Hei-
mann. Den farste udkom sidste
ér, og de to andre er fra i 2006.
serien forhandles i Politikens
Boghal til 59 kroner stykket el-
ler to for 100 kroner.

HER EN THUNDERBIRD
390 v8 fra 1963 (midten
th) under overskriften
‘How to get away from
them all'.

1950"ERNE BOOMEDE af
optimisme, og med en bil
af den rette stebning, var
der en god chance for at ri-
de med p belgen af suc-
ces. 'YOU LOOK at it ~ and
you see ‘BIG" written all
over this bold and beauti-
ful 1958 Buick’, lyder tek-
sten til denne reklame fra
1957 (nederst th).




