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Olymp der Mode

Kennen Sie Ihre heimlichen Gétter? Die international wichtigsten
Designer, deren Kreationen letztlich bestimmen, welche haarigen
L ooks Sie Ihren Kunden verpassen mussen? Die Modebibel
,Fashion Now 2 stellt sie vor. Alle. Gott sei Dank.

Genau genommen sind sie die stillen
Chefs der Friseure: die groBen Desi-
gner. SchlieBlich entwerfen Jacaobs,
Galliano und Co. nicht nur, was morgen
in den Kleiderschrinken der Verbrau-
cher landet. Thre Kreationen sind die Ba-
sis, auf der auch haarige Trends entste-
hen. Jedes Jahr aufs Neue. Im Wiilzer
_Fashion Now 2 stellen die Autoren,
beide vom renommierten englischen
Style-Magazin ,iD*, sie vor: die 160
wichtigsten Designer der Welt. Digje-
nigen, deren eigener Name fir eine
glanzvolle Marke steht, und die, die fiir
grofRe Labels aus der zweiten Reihe her-
aus agieren. Aber — und das ist beson-
ders spannend — auch die junge, auf-
strebende  Kiinstlerelite, Youngsters,
deren modische Handschrift bislang
vielleicht eher in der Subkultur Spuren
hinterlassen hat. Und die oft wenig spii-
ter genau dank ihres eigenwilligen,
ungeschliffenen Styles in die erste Liga
aufriicken.

Alles wirkt wie aus einem Guss

Etablierte, Avancierte und Aufsteiger der
Fashionszene finden sich auf den rund
700 Seiten von Fashion Now 2“. Ihre
biografischen Daten sind prignant und
ziigig (in 3 Sprachen: Englisch, Franzo-
sisch, Deutschl) abgehandelt. AuBerdem
gibt es von fast jedem der Protagonisten
ein Kurzinterview zu Visionen, Inspi-
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ration und Motivation. Absolut sehens-
wert sind die dazugehoérigen Fotostre-
cken. Sie zeigen Ausziige aus jlingsten
Kampagnen der Labels. Bilder, teils pro-
vokant, teils puristisch — aber immer
punktgenaues Sinnbild dessen, woltir
jeder Einzelne von ihnen steht. Diese
Fotos zeigen lustvoll, was Modemacher
erkennbar und damit unterscheidbar
macht. Trotz schnelllebiger Trends und
wechselnden Stromungen haben sie al-
le das Entscheidende: ihre Mode, Kam-
pagne, Auswahl der Modelle, Bildspra-
che, Inszenieruhg und Lifestyle wirken
wie aus einem Guss! Wunderbare Vor-
bilder auch fiir Friseure, wie Marken
kreiert, Konturen entwickelt und Attitii-
den zelebriert werden kénnen. Der wil-
de Galliano, der exzentrische Lagerfeld,
der stilsichere Ralph Lauren, die spiele-
rische Anna Sui.... Nicht nur fiir Soziolo-
gen und Psychologen bietet dieser Band
ein spannendes Forschungsfeld.

Generationenwechsel, Manner
und die Modemetropolen

Neben den Portrits gibt's interessante
Essays zu brandaktuellen Themen, die
zwar an der Modebranche aufgehingt,
deren Prinzipien aber durchaus auf die
Friseurszene (ibertraghar sind. Zum Bei-
spiel ein Beitrag tiber die Herausfor-
derung unserer Zeit schlechthin: der
Generationenwechsel in  etablierten

Betrieben. Verkraften Hiauser wie Jil San-
der, Yves Saint Laurent oder Versace den
Weggang ihrer Namensgeber? Wird der
kreative Nachwuchs das geistige Erbe
der Griinder verkraften und erhalten
kénnen? Oder droht gar die ganze Bran-
che gesichtslos zu werden? Ebenfalls
spannend: Ein Artikel tiber das enorm
wachsende Potenzial des Médnnermark-
tes. Stil contra Trend — worauf kommt's
an beim Mann? Zu guter Letzt gibt es
allerlei prakiische Infos rund um den
Planeten Mode: detaillierte City-Guides
angesagter Modemetropolen von Ant-
werpen bis Tokio mit Insider-Tipps zum
Shoppen, Schlemmen und Schlafen.

Kurzum: Wenn Haare der Deckel vom
Pott sind, dann sind die Designer die
Pomrmacher. Wer mitreden, diskutieren
und einen Blick tiber den modischen
Tellerrand und den friscurigen Mikro-
kosmos werfen will, fiir den ist ,Fashion
Now 2“ ein tolles, inspirierendes Werk
zum Lesen, Schauen und Schmdkern.
Fiir Mode-Junkies ein Muss. 1
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