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La impresién de anuncios publicitarios en las dos primeras
décadas del siglo XX fue otro de los nuevos inventos que
depuré la era industrial en Norteamérica. De disefo intricado
e ilustrados maravillosamente, a menudo a la manera del Art
Nouveau, con esléganes curiosos y pegajosos, los avisos tam-
bién fueron el pregén del vigor del consumismo de toda una
nueva sociedad, empujando el auge econémico, con camparias
de impresos absolutamente preciosas. La publicidad, tan artis-
ticamente industrial como las cervezas, las cremas dentales, los
carros, y esa cantidad de mercancias tan disimiles como raras
para su época, cimentaron de paso el concepto de lo superfluo,
pero necesario, segin el estilo de vida que sugerfa el primer
suefio americano. Ademds de sentar las bases de cémo anun-
ciar en la edad moderna, este libro muestra en sus 640 paginas
una exhaustiva investigacién, agradable para el sentir estético,
y fundamental como un recordatorio fascinante de épocas
asombrosamente mas simples. Pdgina por pégina, también se
redescubre una época olvidada en la historia de la publicidad.
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El editor: Jim Heimann, residente de Los Angeles, disefiador
grafico, escritor, historiador, y profesor del Art Center College
of Desing de Pasadena. También ha sido editor ejecutivo para
Taschen América y autor de libros numerosos en arquitectura,
cultura popular, e historia de Hollywood. El autor: Steven
Heller, director de arte del New York Book Review y codi-
rector del programa de Disefio de
la Escuela de Artes Visuales MFA,
también autor de mas de 90 libros de
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disefio, cultura popular, y arte satiri-
co. Entre sus mds recientes ensayos
estd: Design Literacy Second Edition,
Handwritten: Expressive Lettering in the
Digital Age, and The Education of a
G.-‘.:rp,{u‘c ﬂ&lt::}'m’.-: Este libro resulta-
ria un regalo ttil para la biblioteca
de publicistas y disefiadores, por
menos de 200 mil pesos.



