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l Vivir el dia 93

EITEY del
photoshop celebra
20 afios de magia

David LaChapelle edita t

imdgenes, de Naomi Campbell 2 Pamela Anderson

W Si un fotografo encamalla
posmodemidad en su sentido
popular ése es LaChapelle.
Sus imagenes son tan
reconocibles como un Warhol
en una galeria del Soho.

Liuis Fernandez
Valencia
0s espectaculares montajes fo-
togrdficos de LaChapelle des-
tacan por su ahigarrado colo-
ndo. Intenso. Exuberante.
Des- mesurado. Sus modelos
desnudas parecen imeales esculturas
de porcelana de Jeff Koons. Envueltas
en decorados fastuosos. Tan cotidia-
nos como teatrales. Y en medio de ese
tinglado multicolor, llendndolo, comw
si el fotdgrafo padeciera un atague de
horror vacul, personajes extravagantes
danzan y se contonean alrededor de 1a
modelo. Desnuda o jubilosamente re-
tocada por los efectos digitales, apare-
ce como el miés refulgente reclamo del
aglamoure, El resultado final es una
instantines sorprendente de un mun-
do congelado en un click. Una fanta-
sia voluntariamente camp, intensa-
mente kitsch. Mis grande que la vida
Irénicamente melodramética, como
corresponde a un artista que gusta de
la sofisticacidn y los gestos grandilo-
cuentes de las divas. En este sentido,
podria decirse que, pese a haber sido
diseipulos y fotbgrafo de Andy War-
hol, es su antitesis. Warhol detestaba
la pasion. E1 era una victima del «rea-
lismo apfiticon, mientras que LaCha-
pelle fantasea con la imagen de una
mujer con tacones de aguja imposibles
v estética sadomaso de Iujo chic. Pro-
xima a la imagineria fernenina de Je-
anloup Sieff, Sdlo que, en LaChape-
lle, todo es una orgia de color y formas
rotundas que remiten 4 las estampas
retocadas del santoral «irash» de Pie-
e et Gilles.

En realidad. su espectacular puesta
en escena la toma del publicista Jean-
Paul Goude. El introdujo en los spots
publicitarios los elementos neoplast-
cistas pop. Utlizé el abigarramiento
barroco en sus operisticas puestas en
escena para «Egoistes de Chanel y
quien transformd la imagen de Grace
Jones en una alucinante creacidn vi-
sual y un icono gay de la posmodemi-
dad en continua deconstruccitn se-

TASCHEN's Press Clipping

in libro con sus mejores

xual. El cuerpo de la musa del Studio
54, de cames relucientes como una
porcelana de Lladr, marcd a LaCha-
pelle en el estilo fantasioso de retratar
a sus modelos con los golpes de efec-
to del sexy pop para consumo de ado-
lescentes. Slo hay que ver el retrato
de Naomi Campbell desnuda para
«Play Boy» en el que se ve montada
por un tigre de porcelana de la sema-
na china del todo a cien para apreciar
la influencia de Goude en su desbor-
dante imaginenia «kitsch,

Seres deformes. Junto a la faceta des-
lumbrante que LaChapelle realiza para
Diesel. Tommy Hilfiger, Nokia y Gu-
1, hay olra mds oscura en la gue los
cuerpas pierden la suntuosidad anifi-
cial de las modelos para encamarse en
seres deformes, de pieles deslefdas y
aspecto chocante. Es el otro lado, a lo
Erwin Olaf, del «amealismo fotografi-
co» de LaChapelle. «Me gusta ver lo
més extrano y lo mis sexy y las cosas
que se salen de lo comtin», dice el ar-

tista de Connecticut, que llegé alos 19
afios a Nueva York y fue contratado
por Warhol como fotdgrafo de la re-
vista «Interview. Para €, las fotos de-
ben estar lo mids alejadas posible de la
realidad. Como si los suefios mds ex-
traios formaran parte de nuestra vida
cotidiana. En su faceta de fotografo de
las estrellas, es manifiesta su maestria
COIMO retratista, con togues bizamos, de
Uma Thurman, Cameron Diaz, Ma-
donna, Jennifer Lopez, DiCaprio,
Courtney Love, Paris Hilton... Su nue-
vo libro, «Artists and Prostiness (Ed.
Taschen), en edicidn limitada a 2.500
ejemplares, recoge lo mejor de sus fo-
tografias y retratos, entre los que so-
bresalen Amanda Lepore v Pamela
Anderson, dos arquitecturas de silicona
opuestas comio el tiulo del libro, tan
deslumbrantes como representativas
del mundo artificioso que LaChapelle
recrea en sus inusuales fotografias.
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Pamela Anderson , imagen de

Anderson fue el reclamo, con
esta foto, del ejemplar de
LaChapelle en la Feria del Libro
de Frincfort. La actriz ha vuelio
a trabajar de nuevo con el artista,
ya que ambos han sido elegidos
para la nueva campana de la
firma Guru, la de Flavio
Briatore, ésa que en Espaiia,
entre otros, promociona
Femando Alonso. La actriz ha
puesto su rostro a la publicidad
de la préxima temporada de
primavera y verano de la marca.
Sustituye asi, en cuanto al
panorama internacional se
refiere, a la modelo Esther
Canadas. El escenanio elegido
para la campafia se sitia en Las
Vegas, en el inventado Guru

La actriz fue el reclamo del libro de LaChapelle en la Feria de Francfort

Motel, en el que una pareja de
modelos se sorprende ante la
presencia de una Pamela nada
vestida para la ocasi6n. Ademis,
los «top model» Vicky Andren ¥
Marios Lekkas acompaiian a la
artista en esta version

«glamourosa» de la firma de
ropa. Las explosivas curvas de
Anderson mezcladas con el
surrealismo y el «pop art»

de las imdgenes de LaChapelle
hardn de la nueva campafia
publicitaria un coctel explosivo.



