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Anzeigen der 50er & 60er

15.02.2013 | Unter:Biicher | Von: Doc Baumann

Auf 720 Seiten prasentiert Jim Heimann in zwei Banden groBformatige
Anzeigen aus US-Magazinen der 50er und 60er Jahre.

Um neue Bildsprachen zu finden, kann es manchmal
nichts schaden, an alte anzuknipfen und zu
analysieren, wie Gestaltung friher funktionierte. Die
Werbung der 50er- und 60er-Jahre des 20.
Jahrhunderts liefert dafiir zahllose Beispiele. Auf 720
Seiten prasentiert Jim Heimann in diesen beiden
Bénden grofiformatige Anzeigen aus US-Magazinen
jener Zeit.

Manche davon sind so liebevoll verruckt, dass die
Benennung dieser Werbejahre als ,Mad Men Era"
miihelos nachvollziehbar wird, Der Bildbearbeiter des
Jahres 2012 findet dort jede Menge Anregungen fir
eigene nostalgische Gestaltungen fur Bild,
Farbgebung und Typo.

Digitale Bildmanipulation gab es damals noch nicht -
sollte Nicht-Fotografierbares dargestellt werden,
griffen die Werbezeichner zu Stift und Pinsel und

Adyertising from
schufen Werke im Stil des amerikanischen Popular- the Mﬂd MGT, El’a

S,

Realismus, dessen Hauptprotagonist (der von mir
ubrigens sehr geschatzte) Norman Rockwell war.

Kritisch anzumerken ist, dass sich die Bande darauf
beschranken, die - hervorragend reproduzierten —
Anzeigen aneinanderzureihen und lediglich durch
visuelle Analogien zu verknupfen. Heimanns Vorwort liefert eine allzu knapp gehaltene Einfihrung;
vor allem aber vermisst der wirklich interessierte Leser ein Register, das die Seiten bestimmten
Jahren und Publikationen zuordnet. So bleibt es ein schoénes, aufregendes, aber historisch etwas
diirftiges Bilderbuch,

Advertising from the Mad Men Era:
Mid-Century Ads

von Jim Heimann (Hrsg.)
gebunden, 2. Bande im Schuber
GroBformat, 720 Seiten

Taschen Verlag, 2012

39,90 Euro

Mochten Sie dieses Buch kaufen? Dann bestellen Sie es doch direkt iiber diesen Link bei Amazon
und unterstiitzen gleichzeitig die Arbeit des DOCMA-Projekts.

Hinweis: Wenn Sie lGber einen unserer Links die Amazon-Seite aufrufen und dann etwas anderes
kaufen profitiert das DOCMA-Projekt trotzdem von Thren Bestellungen.

Weitere Bicher fiir Grafiker finden Sie hier,
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